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FORMATO GUIA PARA PRESENTAR LOS PROYECTOS POR EQUIPO

1.- Equipo: 5
2.- Nombre de los integrantes del Jaime Elias Martinez Campos
equipo:

Maria José Dominguez Lopez
Wendy Nayelly Hernandez Rivera

Perla Judith Aparicio Bautista

3.- Nombre de la asignatura: Medios Promocionales
4.- Nombre del proyecto: “‘Rescate al Por Mayor”
5.- Presentacion: Actualmente, no tener un plan de medios

promocionales puede causar varias desventajas
en una empresa perteneciente al sector
mayorista como las siguientes:
« Baja Visibilidad y reconocimiento de
marca.
e Disminucién de ventas y clientes
potenciales.
« Falta de fidelizacion de clientes.
e Poca rotacién de inventario y
acumulacion de Stock.
« Falta de adaptacion a las tendencias del
mercado.
En el sector mayorista, la competencia es cada
vez mas intensa debido a la globalizacién y la
digitalizacién del comercio. A pesar de ofrecer
productos a precios competitivos y en grandes
volumenes, muchas empresas mayoristas
enfrentan dificultades para diferenciarse en el
mercado, captar nuevos clientes y fidelizar a los
existentes.
Es por ello que algunas de las ventajas
competitivas que se pueden analizar a lo largo
de este proyecto serian:
e Los medios de promocion pueden ayudar
a las empresas mayoristas a diferenciarse
de la competencia y enganchar a mas
clientes.
« Al entender los diferentes tipos de
ofertas, premios, concursos, rifas y sorteos,
las empresas pueden crear estrategias de
promocion efectivas que aumenten las
ventas y la lealtad del cliente.

6.- Objetivo: Mediante la creacién de un grupo de Facebook
ayudaremos a las empresas mayoristas a recabar
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mayor conocimiento de los medios promocionales
empleando tacticas y estrategias para promocionar
y vender sus productos a los distribuidores,
minoristas y otros intermediarios.

7.- Tiempo de realizacion:

10 de Febrero - 26 de Mayo

La metodologia seleccionada para trabajar el
proyecto, se divide en tres fases:

1. Preparaciéon
2. Desarrolloy
3. Comunicacion.

8.- Fase de Preparacion

8.1.-ldentificar los temas de aprendizaje que se conocen y los que no se conocen.

Temas que se conocen

Temas que no se conocen

o Beneficios de la recompra

-Ventajas y desventajas, operatividad del tema.

e Mercancias gratuitas

-Condiciones de entrega, ventajas y desventajas,
operatividad del tema.

« Bonificaciones en puntos de venta

-Condiciones de otorgamiento,
desventajas y operatividad.

ventajas Y

e Cuento y Recuento

e Merchandising

e Ventajas, desventajas y operatividad

e Tendencias actuales de medios

e Medios publicitarios que apoyan a los
medios de promocién a nivel mayorista

8.2.-Realizar una lluvia de ideas en la que se
plantea la solucion al problema.

I.Creacién de grupo de Facebook. (Perla
Judith Aparicio bautista)

[l.Crear logotipo/ Branding.
Aparicio bautista)

[ll.Creacion de filosofia empresarial. (Jaime
Elias Martinez campos)

IV.Disefar una serie de post para iniciar con la
interaccion el grupo. (Todos)

V.Elaborar videos con ayuda de la IA para
también facilitar la transmisién del mensaje.
(Wendy Nayeli Hernandez rivera)

VI.Realizar la investigacién de cada uno de los
temas para profundizar en la difusion del
mensaje. (Todos)

VII.Compartir la invitacion para que se unan mas
personas Yy empresarios al grupo de
Facebook. (Maria José Dominguez Lopez)

Vllil.Invitar a empresas a formar parte (ejemplos).

IX.Utilizar Canva Premium. (Jaime Elias
Martinez campos)

(Perla  Judith
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8.3.-Hacer una planeacion paso a paso y por
escrito.

Del 10 al 14 de febrero creacion del nombre del
proyecto.

Del 17 al 21 de febrero objetivo y tiempo de
realizaciéon del proyecto.

Del 24 al 28 de febrero identificacion de los
temas de aprendizaje y lluvia de ideas vy
asignacion de roles.

Del 03 al 07 de marzo creacion del grupo de
Facebook y primer post de bienvenida. Asignar
actividades para cada miembro del equipo, asi
como realizar el plan de accion para cada
actividad del proyecto. Recopilar una lista de
materiales necesarios para la realizacion del
proyecto. realizar una investigacion preliminar
para entender a grandes rasgos las ventas a
nivel mayorista y la importancia de los medios
promocionales en ellas.

Del 10 al 14 de marzo Elaborar la gréafica de
Gantt para llevar un mejor control del proyecto.
Del 17 al 21 de marzo elaborar investigacion
exhaustiva sobre los temas relacionados con
medios promocionales a nivel mayorista
explicados en el contenido del temario. Revisar
informacion de acuerdo con los roles de trabajo
establecidos en el equipo.

Del 24 al 28 de marzo comienzo con la
elaboracion de evidencias para el proyecto (post
y disefios para el grupo de Facebook). Mantener
la difusibn del proyecto con personas
relacionadas con los temas (empresas a nivel
mayorista).

Del 31 de marzo al 4 de abril recopilacion y
retroalimentacion de las evidencias realizadas
por el equipo. Asegurarse que los posts
transmiten el mensaje adecuado para el publico
objetivo para asi descartar errores. Optimizar la
interaccion dentro del grupo de Facebook de
“‘Rescate Al Por Mayor” haciendo publicaciones
dindmicas para atraer seguidores.

Del 7 al 11 de abril realizar una nueva de serie
de post (ahora incluyendo videos interactivos e
informativos sobre el proyecto). Mantener
actualizado el contenido del grupo de Facebook
y revisar la analitica de las interacciones para
determinar si se puede mejorar el engagement
con el publico objetivo.
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Del 28 de abril al 2 de mayo elaborar el marco
de referencia conforme a toda la informacion
recopilada haciendo un analisis y sintesis de los
temas relacionados al proyecto.

Del 5 al 9 de mayo ordenar toda la informacion
de las fuentes consultadas conjunto con sus
referencias en formato APA 7. Comenzar a
elaborar el reporte del proyecto en formato Word.
Comenzar con la fase de comunicacion.

Del 12 al 16 de mayo reunir las evidencias sobre
el proyecto en una presentacion de PowerPoint.
Revisar que toda la informacién solicitada en la
rabrica del proyecto se encuentre realizada de
manera clara y efectiva.

Del 19 al 23 de mayo cerrar el proyecto “Rescate
Al Por Mayor”. Revisar las estadisticas del grupo
de Facebook para determinar las metas
alcanzadas. De acuerdo a los roles de equipo
tomar conclusiones sobre la elaboracion del
proyecto.

Del 24 al 28 de mayo presentar resultados
obtenidos y metas alcanzadas a lo largo del
proyecto “Rescate Al Por Mayor”.

8.4.-Asignar tareas a cada miembro del equipo
para encontrar la solucion al problema.

= Tarea 1. Crear el nombre del proyecto.
(Todos).

= Tarea 2: Definir objetivo y tiempo del
proyecto. (Todos).

= Tarea 3: Identificar
previos. (Todos).

= Tarea 4: Asignar roles. (Todos).

= Tarea 5: Crear el grupo de Facebook.
(Perla Judith Aparicio Bautista).

= Tarea 6: Disefio del post de bienvenida.
(Jaime Elias Martinez Campos).

= Tarea 7: Subir primer post. (Jaime Elias
Martinez Campos).

= Tarea 8: Realizar el plan de accién del
proyecto. (Todos)

= Tarea 9: Realizar la lista de los materiales
necesarios para llevar a cabo el proyecto
(Wendy Nayelly Hernandez Rivera).

= Tarea 10: Realizar la justificacion del
proyecto. (Perla Judith Aparicio Bautista).

= Tarea 11: Realizar investigacion
preliminar del proyecto: (Wendy Nayelly
Hernandez Rivera).

los conocimientos
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= Tarea 12: Elaborar grafica de Gantt del
proyecto. (Jaime Elias Martinez Campos).

= Tarea 13: Investigar sobre los puntos 2.1
y 2.2 del temario. (Maria José Dominguez
Lopez).

= Tarea 14: Investigar sobre los puntos 2.3
y 2.4 del temario. (Jaime Elias Martinez
Campos).

= Tarea 15: Investigar sobre los puntos 2.5
y 2.6 del temario. (Perla Judith Aparicio
Bautista).

= Tarea 16: Investigar sobre los puntos 2.7
y 2.8 del temario. (Wendy Nayelly Hernandez
Rivera).

= Tarea 17: Revisar la informacion
recolectada sobre cada tema. (Perla Judith
Aparicio Bautista).

= Tarea 18: Elaboracién de los primeros
disefios sobre los temas 2.1y 2.2 (minimo 5
post cada uno). (Maria José Dominguez
Lopez).

= Tarea 19: Elaborar posts de los puntos 2.3
y 2.4. (Jaime Elias Martinez Campos).

= Tarea 20: Elaboracion de posts de los
puntos 2.5 y 2.6. (Perla Judith Aparicio
Bautista).

= Tarea 21: Elaboracion de post de los
puntos 2.7 y 2.8. (Wendy Nayelly Hernandez
Rivera).

= Tarea 22: Darle difusiébn al grupo de
Facebook y a todos sus contenidos. (Todos).
= Tarea 23: Recopilar todos los post
creados para su proxima retroalimentacion.
(Jaime Elias Martinez Campos).

= Tarea 24: Revisar el buen uso del grupo
de Facebook y su optimizacion. (Wendy
Nayelly Hernandez Rivera y Perla Judith
Aparicio Bautista).

= Tarea 25: Elaborar el marco de referencia
del proyecto. (Maria José Dominguez
Lépez).

= Tarea 26: Ordenar toda la informacion
recopilada de cada tema. (Wendy Nayelly
Hernandez Rivera).

= Tarea 27: Comenzar a elaborar reporte
del proyecto. (Maria José Dominguez
Lopez).
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= Tarea 28: Reunir evidencias del proyecto
para presentarlas en un PowerPoint (Wendy
Nayelly Hernandez Rivera).

= Tarea 29: Recibir que se tenga toda la
informacion solicitada en rubrica. (Todos).

= Tarea 30: Cerrar el proyecto y presentar
resultados. (Todos).

8.5.- Fundamentar las acciones que van a

realizar en base a la informaciéon obtenida.

Los mayoristas son organizaciones con
caracteristicas bien definidas para poder
competir en el mundo empresarial, entre
Sus ventajas competitivas encontramos el
capital financiero sdlido para poder
realizar compras en volumen, asimismo
desplazar producto con la facilidad de
otorgar créditos, recursos materiales para
poder mantener grandes cantidades de
producto en almacén y recurso humano
para realizar la logistica y servicio al
cliente.

Hoy en dia, el canal de distribucién
llamado MAYORISTA al igual que todos
los que conforman el mundo de la
comercializacibn busca atrapar la
atencion del consumidor y generar un
impulso de compra e incrementar sus
ventas en volumen a corto plazo,
apoyandose de medios promocionales
como: la cuenta, recuenta, recompra,
mercancias gratuitas, bonificaciones,
merchandising y de las ferias vy
exposiciones dirigidas a mayoristas.

De igual forma, los mayoristas ingresan a
la tendencia en los nuevos formatos
comerciales incorporando sistemas Yy
recursos que les permitan dar un
adecuado tratamiento a la informacién a
partir de elegir la mejor estrategia de
promocion de ventas en funcién de
costos, plataforma tecnolégica vy
resultados obtenidos, ajustdndose a la
reconvencion que esta sufriendo el canal
de distribucion moderno, donde los
mayoristas se convierten en mini-super;
los supermercados tradicionales toman
plazas pequefas (por ejemplo el nuevo
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concepto de tienda exprés de bodega
Aurrera), en estos casos los presupuestos
y la capacidad de evolucion de las marcas
se estan viendo superadas por una nueva
dinamica comercial.
Referencias
e M.N. Maria Del Rosario Barrera
Aguilar (2011). 1 Los medios de
promocion de venta a nivel mayorista.
https://www.collegesidekick.com/stud
y-docs/2390593.

8.6.-Recursos: Aqui se contemplan los libros,
las revistas, las computadoras, las hojas, los
boligrafos, los espacios, las impresiones, las
pastas, los consumibles, los materiales, las
comidas, las bebidas, los transportes, las
llamadas telefénicas, el uso del internet, el
tiempo aire del celular, los costos de envig, las
impresiones y lo que los equipos consideren
pertinentes, de acuerdo a la naturaleza de su
proyecto.

Materiales: hojas, boligrafos, impresiones,
libreta, computadoras, celulares, internet, salas
de reunién o lugares de trabajo, sistemas de
disefio (Canva).

Comunicacion: llamadas, tiempo aire vy
mensajerias energia eléctrica, limpieza, redes
sociales.

Marketing publicidad, disefio y promocion.
Permisos y autorizaciones.

8.7.- Elaborar un plan de accién.

Universidad Juarez Autbnoma de Tabasco
Ciclo 2025-A 6to Semestre
Proyecto: Rescate Al Por Mayor

Objetivo General: Mediante la creacion de un grupo de Facebook ayudaremos a las empresas
mayoristas a recabar mayor conocimiento de los medios promocionales empleando tacticas y
estrategias para promocionar y vender sus productos a los distribuidores, minoristas y otros

intermediarios.

Actividad Fechade Fechade Duracién Responsables Estatus Observaciones
Inicio Terminacion

Crear el nombre[l0 de|10 de Febrero Un dia Todo el equipo Terminado [Se logré

del proyecto. Febrero satisfactoriamente Ia
seleccion del
nombre.

Definir objetivo y17 del21 de febrero 5 dias Todo el equipo Terminado |Logramos definir el

tiempo dellFebrero objetivo que guiaria a

proyecto. nuestro proyecto.

Identificar los24 del28 de Febrero 4 dias Todo el equipo Terminado |En colaboracion con

conocimientos Febrero el equipo nos

previos. evaluamos paral
saber que tantg
conociamos los
temas que integran
nuestro proyecto.
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Asignar roles. 24 del24 de febrero 1 dia Todo el equipo Terminado [Se asigharon los
febrero roles a cada uno de

los integrantes.

Crear el grupo del03 del03 d Marzo 1 dia Perla Judith AparicioTerminado |Se logr6 crear el

Facebook. marzo Bautista grupo sin presentar
dificultades.

Elaborar el post del04 del04 de Marzo 1 dia Jaime EliasTerminado ([Se disefio el post de

bienvenida. Marzo Martinez Campos bienvenida el cual fue
aprobado por el
equipo.

Subir el primer postj05 del05 de Marzo 1 dia Jaime EliasTerminado [Se publico en el

al grupo deMarzo Martinez Campos grupo el primer post

Facebook. encargado de dar la
bienvenida.

Comienzo de 1403 del07 de Marzo 4 dias Todo el equipo Terminad0 [Se establecieron las

elaboracion delMarzo tareas a realizar a

plan de accién del cada uno de los

proyecto. integrantes, las
cuales tienen
indicada la fecha en
la que deben
realizarse.

Elaboracion de 1aj04 del04 de Marzo 1 dia Wendy NayellyiTerminado ([Se seleccionaron los

lista de materialesMarzo Hernandez Rivera materiales que nos

necesarios para el serviran de ayuda alg

proyecto. largo de éste
proyecto.

Realizar unal05 del07 de Marzo 2 dias Perla Judith AparicioTerminado (Se determiné Ia

investigacion Marzo Bautista importancia de los

preliminar para la medios de promocion

justificacion del a nivel mayorista.

proyecto.

Elaborar la grafical0 de| 11 de Marzo 1 dia Jaime EliasTerminado ([Se elabor6 la gréfical

de Gantt para elMarzo Martinez Campos de Gantt

desarrollo del correctamente.

proyecto.

Llevar a cabo las{17 de|19 de Marzo 3 dias Todos Terminado [Se realizaron las

investigaciones Marzo investigaciones para

pertinentes  sobre los posteos.

los temas del

proyecto.

Revisar toda 1a[19 dei21 de Marzo 3 dias Perla Judith AparicioTerminado |Se logr6é analizar la|

informacion Marzo Bautista informacion.

recopilada  sobre

los temas.

Comenzar con la)24 dej26 de Marzo 3 dias Maria JoséTerminado |Los  posteos  se

elaboracion deMarzo Dominguez Lépez disefiaron en tiempo.

evidencias para el

proyecto (post |

disefios para el

grupo de

Facebook).

Mantener lal24 dej26 de mayo 3 dias Todos Terminado (Se dio la difusion en

difusion delMarzo el tiempo del

proyecto con Proyecto.
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personas
relacionadas con
los temas
(empresas a nivel
mayorista).

Recopilacion V|
retroalimentacion
de las evidencias
realizadas por el
equipo.

31
Marzo

de

28 de Abril

29 dias

Todos

Terminado

Se recopilaron con
exito.

Asegurarse  que
los posts
transmiten el
mensaje adecuado
para el puablico
objetivo para asi
descartar errores.

31
Marzo

de)

28 de Abril

29 dias

Wendy Nayelly
Hernandez Rivera

Terminado

Los posteos
transmiten la idea
clara.

Optimizar la
interaccion dentro
del grupo  de
Facebook de
“Rescate Al Por
Mayor”  haciendo
publicaciones
dindmicas para
atraer seguidores.

31
Marzo

de

20 de Mayo

1 mes y 21
dias

Perla Judith Aparicig
Bautista

Terminado

Aunque se realizo la
difusion correcta, la
respuesta de los
participantes es
poca.

Realizar una nueva
de serie de post
(ahora incluyendo
videos interactivos
e informativos|
sobre el
proyecto).

07
Abril

de)

24 de Mayo

1 mes y 11
dias

Todos

Terminado

Los posteos  se
realizaron en el
tiempo.

Mantener
actualizado el
contenido del
grupo de Facebook
y revisar la
analitica de lag
interacciones para|
determinar si  se
puede mejorar el
engagement con el
publico objetivo.

07
Abril

de

24 de Mayo

1 mes y 11
dias

Perla Judith Aparicig
Bautista

Terminado

Se actualiz6 el grupo

con los posteos, perg
la interaccibn es
poca.

Elaborar el marco
de referencia|
conforme a toda la
informacion

recopilada

haciendo un
andlisis y sintesis
de los temas

28
abril

de)

1 de Mayo

4 dias

Maria José
Dominguez Lépez

Terminado

Se redactd de

manera correcta.
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relacionados al

proyecto.

Ordenar toda 1al05 de| 10 de Mayo 5 dias Wendy NayellyTerminado |[Las fuentes se
informacion de lasjmayo Hernandez Rivera organizaron de
fuentes manera correcta.
consultadas

conjunto con sus

referencias en

formato APA.

Comenzar a05 de| 25 de Mayo 20 dias Maria JoséTerminado |El reporte se
elaborar el reporteMayo Dominguez Lépez encuentra terminado.
del proyecto en

formato Word.

Comenzar con |a

fase de|

comunicacion.

Reunir las({12 de| 26 de Mayo 14 dias Wendy NayellyTerminado |[Las evidencias se
evidencias sobre elMayo Hernandez Rivera encuentran en el
proyecto en una reporte.
presentacion  de

PowerPoint.

Revisar que toda laf12 de| 26 de Mayo 14 dias Todos Terminado |[La informacion se
informacion Mayo encuentra en el
solicitada en |4 reporte de Proyecto.
rubrica del

proyecto se

encuentre

realizada de

manera clara |

efectiva.

Cerrar el proyecto19 de| 26 de Mayo 7 dias Todos Terminado | El Proyecto se cerrg
‘Rescate Al PorMayo el 02 de junio por
Mayor”. Revisar las motivos

estadisticas del extracurriculares.
grupo de Facebook

para determinar las|

metas

alcanzadas.

Presentar 24 de| 02 de Junio 09 dias Todos Terminado |[Los resultados se
resultados Mayo encuentran en la
obtenidos y metas| plataforma.
alcanzadas a Io

largo del proyecto

“Rescate Al Por

Mayor

9.- Fase de Desarrollo

9.1.-Gréfica de Gantt.
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N
RESCATE

Al POR MAYOR

Diagrama de Gantt

Estategins Febrere Moarze Abvl Maye

| COMUNICACION |

| DESARROLLO

PREPARACION
| 04 AL 28 DE 2025 | 02 AL 28 DE 2025

10 AL 28 DE 2025 | 03 AL 31 DE 2025

CREAR NOMBRE DEL
PROYECTO
DEFINIR OBJETIVO Y TIEMPO
DEL PROYECTO
IDENTIFICAR
CONOCIMIENTOS PREVIOS

ASIGNAR ROLES DE EQUIPO

CREAR GRUPO DE FACEBOOK|

ELABORAR EL POST DE
BIENVENIDA

SUBIR EL PRIMER POST

COMIENZO DEL PLAN DE
ACCION DEL PROYECTO
ELABORACION DE LA LISTA DE|
MATERIALES PARA EL
PROYECTO
INVESTIGACION PRELIMINAR
PARA EL PROYECTO
ELABORAR GRAFICA DE
GANTT PARA EL PROYECTO
INVESTIGAR TEMAS
RELACIONADOS CON EL
PROYECTO
REVISAR INFORMACION
RECOPILADA SOBRE LOS
TEMAS

N
RESCATE

Al POR MAYOR

Diagrama de Gantt

Estrategigs |  Fobrore Marzo Abwil Maye

DESARROLLO ] COMUNICACION |

ﬁwm [ PREPARACION [
I 03 AL 31 DE 2025 l 04 AL 28 DE 2025 ] 02 AL 28 DE 2025 ]

| 10 AL 28 DE 2025

ELABORACION DE
EVIDENCIAS PARA EL
PROYECTO (POSTS)
MANTENER LA DIFUSION DEL
PROYECTO CON PERSONAS
RELACIONADAS A LOS TEMAS

RECOPILACION Y
RETROALIMENTACION DE
EVIDENCIAS DEL PROYECTO
IASEGURARSE QUE LOS POSTS
TRANSMITEN EL MENSJAE

OBJETIVO
OPTIMIZAR LA INTERACCION
DENTRO DEL GRUPO DE
FACEBOOK
REALIZAR UNA NUEVA SERIE
DE POSTS
MANTENER ACTUALIZADO EL

CONTENIDO DEL GRUPO

ELABORAR EL MARCO DE
REFERENCIA CON TODA LA
INFORMACION RECOPILADA

ORDENAR TODAS LAS
FUENTES

COMENZAR EL REPORTE DEL

PROYECTO

REUNIR LAS EVIDENCIAS DEL

PROYECTO EN UN
POWERPOINT
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Diagrama de Gantt

NV
RESCATE

Al POR MAYOR

Febrere Mevze

Abvl

Maye

PREPARACION ] DESARROLLO

| COMUNICACION

| 10 AL 28 DE 2025 l 03 AL 31 DE 2025 [

04 AL 28 DE 2025

| 02 AL 28 DE 2025

|

REVISAR QUE TODA LA
INFORMACION SOLICITADA
EN LA RUBRICA DEL
PROYECTO SE ENCUENTRE
REALIZADA

CERRAR EL PROYECTO

PRESENTAR RESULTADOS
OBTENIDOS Y METAS
ALCANZADAS

9.2.-Elaborar las evidencias.

Grupo de Facebook de “Rescate Al Por Mayor”:https://www.facebook.com/share/g/180PYCXKDY/

Primero Posteos:

c 25 facebook.com/groups/1443893099925986

<« y
G Q Buscar en Facebook @

—~~ Rescate al por mayor
RESCATE
xwsr= @ Grupo - Pablico - 12 miembros

Administrar
Jaime MCampos

Administrador - 3 de marza - Q
ﬁ Inicio de la comunidad = < g
Estamos emocionados de que nos acompafien y formen parte de nuestra comunidad

@ Resumen

Herramientas para administradores ~

& Asistente de administracion
1 accién, 1 criterio

NV
RESCATE

o Solicitudes de insignias Al POR MAYOR

0 hoy

Publicaciones pendientes . .
B gy e iBienvenidos

al Grupo!

Posible spam
Vig i ! A

@ Publicaciones programadas
® Registro de actividad

Q Reglas del grupo
~— Contenido denunciado por miembros O selene Campos

o Me qusta £> Compartir

(~) Enviar

() Comentar

®
)
®
®

o FuDICO

Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo

que se publica.

@ Visible
Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes

13



https://www.facebook.com/share/g/18oPYCXKDY/

Elaborado por la Dra. Maria Teresa Pantoja Sanchez y adaptado por la Dra. Minerva Camacho
Javier solo para fines educativos en nivel licenciatura.

-oups/1443893099925986 Ca % K |

Informacion

Q Publico
Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo

o Me gusta (I Comentar #) Enviar #~> Compartir que se publica.
£ = -
"y Comentas como Jaime MCampos @ © Visible
Cualquiera puede encontrar este grupo.
A

Zaide Perez Mas informacion
Administrador - 4 de marzo - @

iHola a todos! Creé Rescate al por mayor para reunir a personas que compartan

intereses similares. Creo que el nombre de este grupo lo dice todo, pero eso es solo Archivos multimedia recientes

el principio. Me entusiasma mucho que estén aqui; esta comunidad no serd nada sin

miembros como ustedes.

;Por qué te uniste?

[}f) Me gusta (D Comentar ~) Enviar ~ Compartir

s

- Comentas como Jaime MCampos

A Jaime MCampos
Administrador - 3 de marzo - Q

Estamos emocionados de que nos acompafien y formen parte de nuestra comunidad

. | - AT | |\
< c 25 facebook.com/photo/?fbid=1944381403023202&set=g.1443893099925986 Ca & St = ;

A Jaime MCampos

31de marzo - @
¢Sabias que los medios promocionales pueden
transformar la forma en que una empresa
conecta con su audiencia? Descubre cémo en

todo el contenido que tenemos para ti ¢

Editar

EC 5 \ ©D selene Campos y Abril Ponce
NALES : ) 5 = B

s -
# Comentas como Jaime MCampos

@0 B ®@

Estos son plataformas especializadas en

la produccion vy distribucién de
contenidos de alta calidad para
sectores especificos, como el
corporativo, el industrial y el comercial.

jCONOCENOS Y APRENDE YA!
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< (¢ 25 facebook.com/groups/1443893099925986

G Q Buscar en Facebook

—~~ Rescate al por mayor
Fescare
Amr @ Grupo - Pblico - 12 miembros

Administrar

ﬁ Inicio de la comunidad

@ Resumen

Herramientas para administradores

Asistente de administracion
1 accién, 1 criterio

Solicitudes de insignias
0 hoy

a @

Publicaciones pendientes
0 hoy

&

Posible spam
0 hoy

Publicaciones programadas

Registro de actividad

c 0@ b

Reglas del grupo

~ Contenido denunciado por miembros

i © &

man  Rescate al por mayor

Jaime MCampos
Administrador - 9 de abril- @

Conoce los aspectos importantes de los medios promocionales en el sector mayorista

y coémo pueden ser aplicados en dichas empresas gy 1

Cobertura
Espociolizada

0%,

e

Plataformas wrios y
Digitales Eventos

o Selene Campos

[ﬁ) Me gusta O Comentar ~ Enviar

& Compartir

B Q o) &
(1]
# 0O

CUGIYUITIG PUSUT VEI YUITH PSHSHEVE @1 Yiupy Y 1o

que se publica.

© Visible
Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes

=

< (] 25 facebook.com/groups/1443893099925986

ﬁ Q Buscar en Facebook

—~—~ Rescate al por mayor
Fescare
Arwres @ Grupo - Pablico - 12 miembros

Administrar

ﬁ Inicio de la comunidad

@ Resumen

Herramientas para administradores

& Asistente de administracion

1 accién, 1 criterio

6 Solicitudes de insignias
0 hoy

Publicaciones pendientes
0 hoy

Posible spam

0 hoy
Publicaciones programadas

Registro de actividad

o0 @ b &

Reglas del grupo

~ Contenido denunciado por miembros

A © B

mon  Rescate al por mayor

G CONIEIIES COmO JaNme Vampus

° Nallely Hernandez
@ Administrador -9 de abril- &

@

v Y e w

Cuento y Recuento

Dirigimos los incentivos a los mayoristas para motivar
sus vendedores y garantizar mayor rotacion de
productos. Un sistema de control registra las ventas y
permite que los participantes acumulen premios.

Ventajas

Pago solo sobre productos con movimiento

Control de inventario eficiente

Reabastecimiento répido

Posible reduccion del precio al menudeo
Desventajas

* Pago a mayoristas hasta
que finaliza la promocion
* Riesgo de errores si no se
gestiona correctamente
Limitaciones para
mayoristas con poco
espacio de
almacenamiento

Can & =

iiiﬂo

S~ A Compartir Q

Informacion

Q Publico
Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo
que se publica.

© Visible
Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes

s
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c 25 facebook.com/groups/1443893099925986 T aQ % Y = q

e
¢ 4
Q Buscar en Facebook @ (O] % (CB) # 0O s

.

o Rescate al por mayor mon  Rescate al por mayor A Compartir Q
Avwom @ Grupo - Pablico - 12 miembros
g Comentas como Jaime MCampos [CHONG] @
Administrar Informacién
. Zaide Perez @ Publico
A Inicio de la comunidad ek acny 21 de abidl < © Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo
;Conoces el concepto de recompra? Aqui te lo explicamos. que se publica.
@ Resumen R
© Visible

Cualquiera puede encontrar este grupo.

Herramientas para administradores ~ BENEFIGIUS DE R

Asistente de administracion

Mas informacion

&
1 accién, 1 criterio (;qu ES?
6 Solicitudes de insignias Entell amiienierdel eipalestel i s clasiicade i Archivos multimedia recientes
0 hoy siguiente manera:
Publicaciones pendientes RECOMPRA DIRECTA:
% 0 hoy Situacién en la compra de negocios en la
cual el comprador vuelve a hacer un pedido
Posible spam en forma rutinaria sin ninguna modificacion.
; Se basa en la satisfacci e compra
& 0 hoy on d
anterior.
@ Publicaciones programadas RECOMPRA MODIFICADA:
. - €l comprador quiere modificar las especificaciones del producto, los
© Registro de actividad precios, los términos o simplemente cambiar de proveedor.
la requiere de
Q Reglas del grupo licionales en la toma de decisiones de ambas partes.
VENTAJAS ESVENT,
~ Contenido denunciado por miembros esalta en el punto de . s
enta. « No es una buena forma de
Aalraer v retener 3 NUEVOS.
€ > C 25 facebook.com/groups/1443893099925986

G Q Buscar en Facebook @ E] % ®

Pt Rescate al por mayor msan  Rescate al por mayor A Compartir Q
xrws @ Grupo - Pblico - 12 miembros

Maria José @ Visil
Administrar o Visible

Syt iacioe; + 23 deabil« © Cualquiera puede encontrar este grupo.

;Y tu como creas tu contenido?
A Inicio de la comunidad En la actualidad las herramientas tecnologicas y redes sociales son un medio para Mas informacion

expresar lo que sientes, quieres y deseas proyectar a la comunidad.

» - ) TEN DENC'AS ACTUALES Archivos multimedia recientesm
Herramientas para administradores E N M E D I os

& Asistente de administracion

1 accién, 1 criterio

@ Resumen

Explorando como la tecnologia transforma la forma
en que creamos, consumimos y compartimos contenlo.

@ Solicitudes de insignias

0 hoy .
Redes Sociales
&) Publicaciones pendientes Las redes sociales siguen
0 hoy dominando el panoram mediatico.
Plataformas como TikTok,

Posible spam
A Oh "
oy

Instagram y Linkedin evolucionan
constantemente, priorizando
contenido corto, video y
autenticidad.

@ Publicaciones programadas

(O Registro de actividad Streaming y
Entretenimiento
Q Reglas del grupo Digital

El streaming se consolida con
plataformas como Netflix,
Disney+ y Twitch. La

C ido d iado por

—

9.3.-Construccion de un marco de referencia en base a la informacion encontrada.

2.1. Cuento y recuento: Concepto, ventajas, desventajas y operatividad

Concepto:
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El "cuento y recuento” es una técnica promocional que busca incentivar a los mayoristas a impulsar
la venta de productos hacia los minoristas, ofreciendo incentivos por cada unidad vendida. Esta
estrategia se enfoca en motivar al personal de ventas del mayorista para aumentar la rotacion de
inventario.
Ventajas:

e Econdmica para aumentar la disponibilidad del producto en el mercado minorista.

 Util para mayoristas con exceso de inventario o productos de baja rotacion.

e Facil de implementar por el representante de ventas.

Desventajas:

e Dificultad en el control del inventario promocionado, especialmente si el mayorista tiene
multiples almacenes.

¢ No recomendable para productos con baja demanda, ya que puede desmotivar al personal
de ventas.

Operatividad:

Se implementa ofreciendo incentivos directos al personal de ventas del mayorista por cada unidad
vendida, con un seguimiento constante para evaluar su efectividad.

2.2. Beneficios de recompra: Concepto, tipo de beneficios, ventajas,
desventajas y operatividad

Concepto:
Los berr)1eficios de recompra son incentivos ofrecidos a los mayoristas para fomentar compras
repetidas, ya sea mediante descuentos, condiciones preferenciales o bonificaciones.
Tipos de beneficios:

e Recompra directa: repeticion de pedidos en base a experiencias previas satisfactorias.

e Recompra modificada: ajustes en especificaciones, precios o condiciones de entrega.
Ventajas:

e Fomenta la lealtad del mayorista hacia el proveedor.

e Facilita la planificacion de la produccién y distribucion.

Desventajas:
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e Puede generar dependencia del mayorista hacia ciertos proveedores.
¢ Riesgo de estancamiento si no se actualizan las condiciones o productos.
Operatividad:
Se establece mediante acuerdos comerciales claros, con seguimiento de las condiciones y

evaluacion periddica de los resultados.

2.3. Mercancias gratuitas: Concepto, condiciones de entrega, ventajas,
desventajas y operatividad

Concepto:
Consis’?e en ofrecer productos sin costo adicional al mayorista como incentivo por la compra de
ciertos volimenes o para promover nuevos productos.
Condiciones de entrega:
e Basadas en volimenes de compra.
e Introduccidn de nuevos productos al mercado.
Ventajas:
e Aumenta la percepcion de valor por parte del mayorista.
e Facilita la introduccion de nuevos productos.
Desventajas:
e Posible devaluacion del producto si se abusa de esta estrategia.
¢ Riesgo de reventa no autorizada de las mercancias gratuitas.
Operatividad:

Se implementa mediante politicas claras sobre volimenes minimos y condiciones de entrega, con
seguimiento para evitar abusos.

2.4. Bonificaciones en puntos de venta: Concepto, condiciones de
otorgamiento, ventajas, desventajas y operatividad

Concepto:
Incentivos econdmicos 0 en especie otorgados a los mayoristas por cumplir ciertos objetivos de
ventas, exhibicion o promocién en el punto de venta.

Condiciones de otorgamiento:
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e Cumplimiento de cuotas de ventas.

e Participacion en campafas publicitarias conjuntas.
Ventajas:

e Estimula la colaboracion entre fabricante y mayorista.

e Mejora la visibilidad del producto en el punto de venta.
Desventajas:

e No todos los productos son aptos para este tipo de bonificaciones.

e Riesgo de conflictos si no se establecen condiciones claras.
Operatividad:

Se formaliza mediante acuerdos detallados que especifican los objetivos, condiciones y métodos
de evaluacion.

2.5. Merchandising, ferias y exposiciones dirigidas a mayoristas
Concepto:
El merchandising en ferias y exposiciones es una estrategia para promover productos y fortalecer
la marca ante los mayoristas, mediante la presentacion atractiva de productos y materiales
promocionales.
Ventajas:
e Refuerza la identidad de marca.
e Atrae la atencion de potenciales clientes.
e Fideliza a los clientes actuales.
Desventajas:
e Requiere inversion significativa en disefio y produccion de materiales.
¢ Necesita planificacidon y ejecucion cuidadosa para ser efectivo.
Operatividad:

Se implementa mediante la participacidon en eventos relevantes, con stands bien disefiados,
personal capacitado y materiales promocionales alineados con la marca.
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2.6. Ventajas, desventajas y operatividad de todos los anteriores
Ventajas generales:

e Fomentan la colaboracién entre fabricantes y mayoristas.

e Incrementan la rotacion de productos.

e Permiten diferenciarse de la competencia.

Desventajas generales:
¢ Requieren monitoreo constante.

e Pueden tener efectos temporales si no se integran en una estrategia a largo plazo.

Operatividad general:
Es esencial integrar estas herramientas dentro de un plan de marketing estructurado, con
indicadores clave de rendimiento y mecanismos de seguimiento.

2.7. Tendencias actuales de medios de promocion de ventas a nivel mayorista

Transformacion digital y comercio electronico B2B:

La adopcion de plataformas de comercio electrénico B2B ha revolucionado el sector mayorista,
permitiendo a las empresas llegar a un mercado mas amplio y reducir costos operativos.
Plataformas como Alibaba y Amazon Business lideran esta transformacion, ofreciendo
herramientas que optimizan la gestion del inventario y la experiencia del cliente.

Aplicacion de inteligencia artificial (IA) y aprendizaje automatico:

La IA y el aprendizaje automético estan siendo utilizados para prever la demanda, personalizar la
experiencia del cliente y optimizar la gestion del inventario. Estas tecnologias permiten a los
mayoristas tomar decisiones mas informadas y eficientes.

Sostenibilidad en la cadena de suministro:

La sostenibilidad se ha convertido en una prioridad para los mayoristas. Los consumidores exigen
productos de origen ético y respetuosos con el medio ambiente, lo que impulsa a los mayoristas a
adoptar practicas sostenibles en sus operaciones.

Comercio social y contenido generado por el usuario (UGC):

Las redes sociales han evolucionado hacia plataformas de comercio social, permitiendo a los
usuarios comprar productos directamente desde aplicaciones como Instagram, TikTok y Facebook.
El contenido generado por el usuario se ha convertido en una herramienta crucial en el marketing
digital, ya que aporta autenticidad y puede influir significativamente en las decisiones de compra.
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2.8. Medios publicitarios que apoyan a los medios de promocion a nivel
mayorista

Publicidad digital dirigida:

Los mayoristas estan utilizando estrategias de publicidad digital, como Google Ads y SEO, para
alcanzar a clientes potenciales. Estas herramientas permiten segmentar audiencias especificas y
mejorar la visibilidad de los productos en linea.

Email marketing personalizado:

El email marketing sigue siendo una herramienta efectiva para mantener informados a los clientes
mayoristas sobre nuevos productos, promociones y descuentos especiales. La personalizacion de
los mensajes mejora la tasa de apertura y conversion.

Redes sociales y contenido visual:

Las redes sociales ofrecen una plataforma para compartir contenido visual atractivo, como
fotografias y videos profesionales de productos. Esto ayuda a los mayoristas a presentar sus
productos de manera mas efectiva y atraer a clientes potenciales.

Herramientas de inteligencia artificial:

La implementacion de herramientas de IA permite automatizar tareas y procesos, mejorar la
eficiencia operativa y proporcionar analisis de datos que ayudan en la toma de decisiones
estratégicas.

(Bibliografia anexada en el punto 10.9)

9.4.-Organizacion de la informacion y las fuentes consultadas.

Se ha llenado el formato conforme al orden establecido y solicitado.

9.5.-Presentacion del reporte en Word
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Universidad Judrez Auténomade Tabasco
Division Académica de Ciencias Econémico Administrativas

Proyecto:
“Rescate Al Por Mayor

LicenciaturaenMercadotecnia

Materia:Medios Promocionales

PerlaJudith Aparicio Bautista Prof.SandraJudrez Solfs.

Jaime Elias Martinez Campos

Maria José Dominguez Ldpez CLM

Fase de Preparacion......mmmmn.

FasedeDesarrollo...

Fase de Comunicacién

Bibliografia 40
Anexos(Nulos) 41
Villahermosa Tabasco Mayo 2025

10.- Fase de Comunicacion

10.1.-Power Point

UNIVERSIDAD JUAREZ
AUTONOMA DE TABASCO

¢
“ESTUDIO EN LA DUDA. ACCION EN LA FE”

Medios promocionales

N
RESCATE

Al POR MAYOR
Proyecto: "Rescate Al Por Mayor.

Integrantes de equipo

Perla Judith Aparicio Bautista -/
Maria José Dominguez Lopez
Wendy Nallely Hernandez Rivera \./
Jaime Elias Martinez Campos Q)
~
~ & 4 /
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\/ v
<
\_/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas

- "Rescate Al Por Mayor.

El proposito consiste en la creacion de
un grupo de Facebook ayudaremos a las
empresas mayoristas a recabar mayor
conocimiento de los medios
promocionales empleando tacticas vy
estrategias para promocionar y vender
sus productos a los distribuidores
minoristas y otros intermediarios

/ \/
\/
\/ Proyecto enfocado en empresas ®

= mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

-

laneacioén
| 6.- Objetivo: Mediante la creacion de un grupo de Facebook
a las empresas a recabar
mayor de los medios
tacticas y para
y vender sus productos a los distribuidores,
minoristas y otros
| 7.- Tiempo de realizacio _______{10de Febrero - 26 de Mayo
La metodologia seleccionada para trabajar el 1. Preparacion
proyecto, se divide en tres fases: 2. Desarrolio y
C

8.- Fase de Preparacion
8.1.-Identificar los temas de aprendizaje que se conocen y 10S que no se conocen.

Temas que se conocen Temas que no se conocen
. de la pra [Ventajas y ) P del tema.
+ Mercancias gratuitas Condiciones de entrega, ventajas y desventajas|

ratividad del tema.
« Bonificaciones en puntos de venta Condiciones de otorgamiento, ventajas ] &/
sventajas eratividad.

« Cuento y Recuento

« Merchandising
« Ventajas, desventajas y operatividad
«+ Tendencias actuales de medios

« Medios publicitarios que apoyan a log
medios de promocion a nivel mayorista & /

~—

- N

\/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

asignacion de tareas a cada miembro del equipo

Tarea 1: Crear el nombre del proyecto. (Todos).

Tarea 2: Definir objetivo y tiempo del proyecto. (Todos).

Tarea 3: |dentificar los conocimientos previos. (Todos).

Tarea 4: Asignar roles. (Todos).

Tarea 5: Crear el grupo de Facebook. (Perla Judith Aparicio Bautista).

Tarea 6: Disefio del post de bienvenida. (Jaime Elias Martinez Campos).

Tarea 7: Subir primer post. (Jaime Elias Martinez Campos).

Tarea 8: Realizar el plan de accion del proyecto. (Todos)

Tarea 9: Realizar la lista de los materiales necesarios para llevar a cabo el
proyecto (Wendy Nayelly Hernandez Rivera)

Tarea 10: Realizar la justificacion del proyecto. (Perla Judith Aparicio Bautista).
Tarea 11: Realizar investigacion preliminar del proyecto: (Wendy Nayelly
Hernandez Rivera).

~ N
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N o
J i Proyecto enfocado en empresas mayoristas
N "Rescate Al Por Mayor.

asignacion de tareas a cada miembro del equipo

Tarea 12: Elaborar grafica de Gantt del proyecto. (Jaime Elias Martinez

Campos). N 1 /,
Tarea 13: Investigar sobre los puntos 2.1 y 22 del temario. (Maria José

Dominguez Lopez).

Tarea 14: Investigar sobre los puntos 2.3 y 2.4 del temario. (Jaime Elias Martinez ”‘ AN @

N
- N/
\/ d Proyecto enfocado en empresas mayoristas
N "Rescate Al Por Mayor.

Campos). q
Tarea 15: Investigar sobre los puntos 2.5 y 2.6 del temario. (Perla Judith Aparicio
Bautista).
Tarea 16: Investigar sobre los puntos 2.7 y 2.8 del temario. (Wendy Nayelly
Hernandez Rivera).
Tarea 17: Revisar la informacion recolectada sobre cada tema. (Perla Judith e
Aparicio Bautista).
gl J
~’
e/

/

asignacion de tareas a cada miembro del equipo

Tarea 18: Elaboracion de los primeros disefios sobre los temas 2.1 y 2.2 {(minimo
5 post cada uno). (Maria José Dominguez Lopez).

Tarea 19: Elaborar posts de los puntos 2.3 y 2.4 (Jaime Elias Martinez
Campos).

Tarea 20: Elaboracién de posts de los puntos 2.5 y 2.6. (Perla Judith Aparicio
Bautista).

Tarea 21: Elaboracion de post de los puntos 2.7 y 2.8. (Wendy Nayelly
Hernandez Rivera).

Tarea 22: Darle difusion al grupo de Facebook y a todos sus contenidos. (Todos).
Tarea 23: Recopilar todos los post creados para su proxima retroalimentacion.
(Jaime Elias Martinez Campos).

Tarea 24: Revisar el buen uso del grupo de Facebook y su optimizacion. (Wendy
Nayelly Hernandez Rivera y Perla Judith Aparicio Bautista) \_/

i —
- 4

J VProyecto enfocado en empresas mayoristas
N "Rescate Al Por Mayor.

asignacion de tareas a cada miembro del equipo

Tarea 25: Elaborar el marco de referencia del proyecto. (Maria José Dominguez
Lépez).

Tarea 26: Ordenar toda la informacion recopilada de cada tema. (Wendy Nayelly g -
Hernandez Rivera) 10 ? ‘@ (o)

Tarea 27. Comenzar a elaborar reporte del proyecto. (Maria José Dominguez -
Lopez).Tarea 28: Reunir evidencias del proyecto para presentarlas en un
PowerPoint (Perla Judith Aparicio Bautista)

Tarea 29: Recibir que se tenga toda la informacion solicitada en rabrica. (Todos).
Tarea 30: Cerrar el proyecto y presentar resultados. (Todos)
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\

\_/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas
- "Rescate Al Por Mayor.

St
Analisis
Sin un plan promocional, las empresas mayoristas enfrentan baja visibilidad ™
y reconocimiento de marca, lo que reduce las ventas y los clientes
potenciales. Esto lleva a una falta de fidelizacion y a una poca rotacién de a &
inventario, causando acumulacion de stock. Ademas, la ausencia de ,

4
promocién impide la adaptacion a las tendencias del mercado, dejando a la " 1
empresa en desventaja frente a la competencia intensificada. ‘

Por el contrario, un plan de medios promocionales permite a las empresas
mayoristas diferenciarse de la competencia y captar mas clientes.
Estrategias promocionales como ofertas, concursos y sorteos no solo
aumentan las ventas, sino que también construyen la lealtad del cliente.
Herramientas como la creacién de un grupo de Facebook fortalecen la J
conexion directa con los clientes, impulsando la fidelizacion.

~ N\

e . /

- N/
\/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas
= "Rescate Al Por Mayor.

~

Diserio plan de accion

institucion: UNIVERSIDAD JUAREZ AUTONOMA ‘f
DE TABASCO

Afio: 2025

Proyecto: "Rescate Al Por Mayor"

Objetivo general: Asignar las actividades que
llevaran a cabo dentro del proyecto Perteneciente a la
asignatura de Medios Promocionales con los
estudiantes de mercadotecnia que conforman el
equipo No. 5.

\ g

\_/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas
- "Rescate Al Por Mayor.

'

Diserno plan de accion

Actividad Fecha| Fechade |Duracion |[Responsables | Estatus |Observaciones
de |Terminacion
Inicio
ICrear el nombre{iQ de10 de Febrero  Un dia Todo el equipo Terminado [Se logrd|
el proyecto. Febrero atisfactoriamente |
peleccion del
hombre.

Definir objetiva 17 def21 de febrero b dias [Todo el equipo ITerminado Logramos definir el
iempo delFebrero objetivo que guiaria 3
royecto. nuestro proyecto.

Identificar los24 def28 de Febrero M dias [Todo el equipo [Terminado [En colaboracién conf

conocimientos Febrero el equipo nos| f

previos. evaluamos para|

saber que tanig
kconociamos log] J
emas que integran|

nuestro proyecto.
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7 \ 4

Proyecto enfocado en empresas mayoristas

L

v -
"
Rescate Al Por Mayor.
- c
‘O [Asignar roles. k4 4 de febrero |1 dia [rodo el equipo [rerminado asignaron o
— ebrero oles a cada uno def
o jos integrantes.
o Crear el grupo deo3 3 d Marzo 1 dia [Peria Judith Ap: Se logré crear ef
< [Facebook jmarzo Bautista orupo sin  presentar
ificultades
[Elaborar ef post a0 deo4 de Marzo |1 dia Paime EllajTerminado [Se diseno el post de
[(}] bienvenida. Marzo Martinez Campos bienvenida el cual fuef
probado  por el
© lauipo
ISubir el primer pos§05 deMarzo  [idia Daime EliaTerminado [Se publico en ef
c b gupo  deMarzo Martinez Campos krupo el primer post
N [Facebook. lencargado de dar Ia
s IComienzo de 1303 7de Marzo i dias [Todo el equipo _ [Terminad0 [Se establecieron lay
o blaboracion  defMarzo kareas a realizar o
o plan ?; accion de kada uno de ::s
proyecto. ntegrantes, 9
- kuales tienery
ndicada la fecha en
q, a  que  deben|
w realizarse.
[Elaboracion de 104 deod de Marzo 1 dia Wendy NayelyfTerminado [Se seleccionaron los| =4
U ista de materialesMarzo Hernandez Rivera nateriales que nos
Q hecesarios para ef kerviran de ayuda ald
proyecto. argo  de  éstef
royecto L4
Realizar und0s 7 de Marzo 2 dias [Perla Judith ApariiqTerminado [Se _ determing 14
Jnvestigacion rz0 Bautista Jmportancia de log
preliminar para | fmedios de promociony Y
Justificacion fa nivel mayorista.
oyecto WAL\

| T | 4
=
\/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas

= "Rescate Al Por Mayor.

-

Construccion

Los mayoristas son organizaciones con una sdlida
posicion financiera, lo que les permite comprar
grandes volumenes y ofrecer créditos. Cuentan con
amplios almacenes y personal dedicado a la logistica y
al servicio al cliente, lo que les da una ventaja
competitiva.

Actualmente, los mayoristas, al igual que otros canales
de distribucion, buscan captar la atencién del
consumidor e impulsar las ventas a corto plazo. Para
lograrlo, utilizan diversas promociones de ventas como
descuentos, mercancias gratuitas, bonificaciones y
merchandising, ademas de participar en ferias y
exposiciones especializadas.

/ \/
</
\_/ Proyecto enfocado en empresas

- mayoristas

"Rescate Al Por Mayor. ) L
Fuentes de financiamiento.

se gestionara la compra de materiales y apoyo
econdémico con los siguientes programas:

* Programas Empresariales Proyectos
Sustentables y de Innovacién (Nacional
Financiera (NAFIN).

* Fondo de apoyo para la micro, pequefia y
mediana empresa (Fondo PYME Gobierno
Federal)

+ Crédito Pyme digital (BBVA México) -

e o /
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-
\/ Proyecto enfocado en empresas J

- mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

Este proyecto lleva por nombre "Rescate Al Por
Mayor" ya que va dirigido a las empresas con
estructura mayorista. Nuestro objetivo es ayudar a

1+ | UNIVERSIDAD JUAREZ £
!l AuTéNOMA DE TaBASCO ﬂf

o
“ESTUDIO EN LA DUDA. ACCION EN LA FE"

éstas organizaciones a recabar mayor conocimiento
M sobre los medios promocionales para que puedan

mantenerse actualizado y de esta forma logren

RESCATE emplear de firma éptima las tacticas y estrategias

para promocionar y vender a los posibles

Al POR MAYOR compradores.

~
—
v < - ) J
| N7 =/
=
\_/ Proyecto enfocado en empresas (<
o mayoristas

“Implementacién del proyecigscate Al Por Mayor.

Posteos realizados a través del grupo del Facebook "Rescate Al Por Mayor" sobre los
medios de promocion de ventas a nivel mayorista.
(https://lwww.facebook.com/groups/1443893099925986/?ref=share&mibextid=NSMWBT)

TEL AHORRG W
EN EL PRECIO

FUNCIONAN?

BONIFICACIONES EN
PUNTO DE VENTA.

ANFORMATE

\/ Proyecto enfocado en empresas &

i mayoristas

. "Rescate Al Por Mayor.
Implementacion del proyecto:

B | i0 i
LR Qfcien personalizada

Lo verta s el marint exth

~
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\/ - Proyecto enfocado en empresas

mayoristas /

- "Rescate Al Por Mayor.
Implementacion del proyecto:

Bonificaciones Ventajas Desventajas
en puntos de venta
Concepto,
condiciones de otorgamiento
e )
"I- Operatividad
Incentivar Reducir
las ventas mérgenes
SR de ganancia
SonGantes  Dificutad
Concepto Condiciones a tes. icul
Dmm:: de otorgamiento orar el en la gestion
SEaconta S g posicona-  Generar
clientes al de fidelizacion s o tivas
realizaruna .« Montos de niento enmlos'a'
Fomers: Fompre Incrementar
specicos el ticket
* Limites de tiempo mio

\/ - Proyecto enfocado en empresas

mayoristas ~

o . "Rescate Al Por Mayor.
Implementacion del proyecto:

-

en los Medi

TENDENCIAS ACTUALES
MEDIOS PUBLICITARIOS o 2
Cuento y Recuento St oo e e b
i AL POR MAYOR = :
5 Redes Sociales
DIARIOS Y [ el S el
REVISTAS frvetomirod sy A
VALLAS Permiten llegar Streaming y
PUBLICITARIAS a nichos de Entretenimiento
Brindan una mercados Digital
amplia exposicion especificos
en areas de
alto tréfico @

Ayudanacomunicar  PUBLICIDAD

informacion DIGITAL ot como
detallada Ofrece segmentacién s

directamentea  precisa de la audiencia efoyend en s roduccin
minoristas y un alcance amplio

A -® )

(=
\/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas

o - "Rescate Al Por Mayor.
Impacto

Impacto a CORTO PLAZO (durante los 6 meses del proyecto)

1. Difusién y visibilidad de los medios promocionales:

El grupo permitid compartir publicaciones informativas, consejos, ejemplos y tips sobre estrategias de promocion
mayorista, lo cual acercoé herramientas dliles a empresas que muchas veces no conocen estas técnicas.

2. Generacién de conciencia empresarial

Se incentivo a los mayoristas a reflexionar sobre la importancia de promocionarse, usando redes sociales, promociones,
descuentos, POP, merchandising, entre otro tipo de estrategias.

3. Formacion basica para no expertos:

El contenido del grupo sirvio como formacion accesible para emprendedores o pequefios negocios, asi como publico en
general; sin conocimientos previos de marketing.

4. Interaccién inicial y retroalimentacion

Aungue aun limitada, la interaccion con los miembros del grupo permitio detectar intereses y dudas, lo que puede orientar
futuras estrategias.

- \J b J ~ }
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N —/
J qProyecto enfocado en empresas mayoristas
N "Rescate Al Por Mayor.

Impacto a MEDIANO PLAZO (si se continua el
RESCATE

1. Consolidacion de una comunidad mayorista

Si se le da continuidad, el grupo puede convertirse en una Al POR MAY%

comunidad de intercambio de ideas y experiencias,
promoviendo networking entre mayoristas.

Impacto

Rescate al por mayor >
@ Grupo piblico - 12 miembros

Impacto a LARGO PLAZO (posible potencial)

1. Plataforma educativa informal &4 Invitar

El grupo podria evolucionar hacia un espacio educativo
mas estructurado (como capsulas, lives, tutoriales),
beneficiando a nuevas generaciones de mayoristas o
emprendedores. —

4
- N/
J N Proyecto enfocado en empresas mayoristas
N "Rescate Al Por Mayor.

Destacados . T4 Fotos Eventos ~

Anadlisis

Trabajar por competencias en proyectos de informacién promocional

es esencial para que las empresas no solo reciban datos, sino
soluciones aplicables. Implica |la capacidad de analizar y sintetizar
informacion compleja en recomendaciones claras, el pensamiento

critico y creativo para innovar en estrategias, la habilidad para el

trabajo en equipo que integra diversas perspectivas, y la capacidad

de llevar el conocimiento a la practica transformando la teoria en

planes de accion concretos y resultados tangibles, lo que empodera =

a las empresas a optimizar su promocion y alcanzar sus objetivos. (o

- N/

J i Proyecto enfocado en empresas mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

| <
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(Posteos Finales)

< > C 25 facebook.com/groups/1443893099925986

(d
ﬁ Q Buscar en Facebook ﬁ E] %
e Rescate al por mayor wan  Rescate al por mayor
= @ Grupo - Pablico - 12 miembros
v Lomentas Como Jaime viLampos w YW w

Administrar

Maria José

= . Administrador - 24 de abril- @
ﬁ Inicio de la comunidad

“Informacién sobre los principales medios publicitarios al por mayor, destacando sus

€2 Resumen ventajas y usos: vallas publicitarias, diarios y revistas, folletos y publicidad en linea.
Ideal para conocer las opciones mas efectivas segln el tipo de audiencia y alcance
deseado.”
Herramientas para administradores ~
G MEDIOS PUBLICITARIOS
1 accién, 1 criterio
G Solicitudes de insignias AL POR MAYOR
0hoy
= Publicaciones pendientes
0 hoy R DIARIOS Y
—_—
. REVISTAS
Posible spam
& - D
-I-Tl- —
@ Publicaciones programadas
(O Registro de actividad VALLAS Permiten llegar
PUBLICITARIAS a nichos de
) Reglas del grupo Brindan una mercados
o amu amplia exposicién especificos
—- por
en areas de
— alto trafico ( )

ax & = §
m e g

O rupiico
Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo
que se publica.

© Visible
Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes

<« > C 25 facebook.com/groups/1443893099925986

G Q Buscar en Facebook ﬁh’ @ % )

o Rescate al por mayor #on  Rescate al por mayor
2L @ Grupo - Pablico - 12 miembros

° Nallely Hernandez
Administrar @ Administrador -7 de mayo a las 1226p. m. - @

Conoces nuestras principales estrategias dirigidos a nuestros mayoristas.

A Inicio de la comunidad 2 = R

@ Resumen a :

; MErCHADiSing

Her i para admini: dores A ' fEriAS ﬁ EXPOSKW'IGS -
& Asistente de administracion s 7 Diri{ iDAS A mA\oﬁstAS‘ &7

1 accién, 1 criterio

@ Solicitudes de insignias

0 hoy =
OWE‘”vﬂl Se han convertido en una de las heramientas.
- " T de promocion més importantes y destocadas
= Publicaciones pendientes R . o Giimos ¢ R ¥ E
0 hoy > < scelerando 105 plocesos  que  permiten
. establecer CONLACIOS dWeCtos en un Mismo. ' {18

tiempo y espacio.

Posible spam
A 0 h a
oy

& FERIAS

B s feria mayorista es panie de 1a cadena de
disuibucién  donde 1 empresa no 1t
® Registro de actividad ’ directamente con los consumidores. En su lugar,
| confla en un mayorsta, que actia como

Intesmediario entre el productor y el chente final,

@ Publicaciones programadas

O Reglas del grupo

— G ido d iado por

Bax L §
m o d

wr visinie
Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes
[ | SRRl s
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< > C 25 facebook.com/groups/1443893099925986

G Q Buscar en Facebook

Py Rescate al por mayor
2% @ Grupo - Pablico - 12 miembros

Administrar

ﬂ Inicio de la comunidad

@ Resumen

Her i para admini: es

Asistente de administracion
1 accién, 1 criterio

Solicitudes de insignias
0 hoy

Publicaciones pendientes
0 hoy
0 hoy

Publicaciones programadas

&
O
=
A Posible spam
=
O
!

Registro de actividad
Reglas del grupo
- C ido d iado por

« - C 25 facebook.com/groups/1443893099925986

ﬁ Q Buscar en Facebook

P Rescate al por mayor
Aswem @ Grupo - Pablico - 12 miembros

Administrar

ﬁ Inicio de la comunidad

Q Resumen

Herramientas para administradores

Asistente de administracion
1 accién, 1 criterio

Solicitudes de insignias
0 hoy

a

Publicaciones pendientes
0 hoy

&

Posible spam
0 hoy

Publicaciones programadas

o o0 @ b

Registro de actividad
Reglas del grupo
— C ido d iado por

@« © B @

o Rescate al por mayor

Maria José
Administrador - 18 de mayo a las 3:06p. m - @

iAprovecha tus compras con bonificaciones!

En nuestros puntos de venta te ofrecemos descuentos especiales al momento de
pagar.

:Coémo funcionan?

Obtén bonificaciones al cumplir con estas condiciones:

« Participa en nuestros programas de fidelizacién

« Realiza compras por montos especificos

= Aprovecha promociones por tiempo limitado

iCompra, acumula y ahorra mas cada vez!

Bonificaciones
en puntos de venta

Concepto,
condiciones de otorgamiento

@ O] = @

wan  Rescate al por mayor

° Nallely Hernandez
an Administrador - 19 de mayo a las 9:12am - @

" ¢Estas buscando nuevas oportunidades para hacer crecer tu negocio al por mayor?
Las ferias y exposiciones son herramientas clave del merchandising que te permiten
conectar directamente con clientes potenciales y posicionar tu marca en el mercado.”

~ | Merchandising Ferias y exposiciones

- dirigidas a mayoristas.

Ventajas de ferias

Realiza un gran nimero de nuevos

ambiente distendido apropiado parala
promocién de productos y a los relaciones.
pdblicas.

Desventajas exposiciones

© Uno de los problemas que
pueden surgir en el itimo
escenario es que los
patrocinadores tienen la
tendencia a contactaralos

ax & = @

i oool

Informacion

Q Publico
Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo
que se publica.

@ Visible
Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes

-

~r visiie
Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes

\
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&

C 25 facebook.com/groups/1443893099925986

0 Q Buscar en Facebook

—~~ Rescate al por mayor
RESCATE

@ Grupo - Piblico - 12 miembros

Administrar

#®
S

Inicio de la comunidad

Resumen

Herramientas para administradores

o0 @® P @ a

&«

Asistente de administracion
1 accién, 1 criterio

Solicitudes de insignias
0 hoy

Publicaciones pendientes
0 hoy

Posible spam
0 hoy

Publicaciones programadas
Registro de actividad

Reglas del grupo

Contenido denunciado por miembros

@« © B

o Rescate al por mayor

Maria José vee
Administrador - 20 de mayo a las 9:20p.m - @

“Todo tiene dos caras, incluso en el punto de venta: conoce los pros y contras
operativos.”

Ventajas Desventajas

9 ©

Operatividad

Reducir
margenes
de ganancia

Dificultad
en la gestion

Incentivar
las ventas

Fidelizar
a los clientes

Bax L&
oo’ s §

Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo
que se publica.

© Visible
Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes

> C 25 facebook.com/groups/1443893099925986

G Q Buscar en Facebook

—~— Rescate al por mayor
REsCATE
Amswes Q@ Grupo - Piblico - 12 miembros

Administrar

f®
S

Inicio de la comunidad

Resumen

Herramientas para administradores

oo @ P & a s

Asistente de administracion
1 accion, 1 criterio

Solicitudes de insignias
0hoy

Publicaciones pendientes
0 hoy

Posible spam
0 hoy

Publicaciones programadas
Registro de actividad

Reglas del grupo

Contenido denunciado por miembros

@ ® = @

o~
FEsaane

Rescate al por mayor

Jaime MCampos
Administrador - 23 de mayo a las 5:12am - Q

¢Sabias que muchas marcas aplican bonificaciones en el punto de venta como
estrategia para impulsar sus ventas? |

BONIFICACIONES EN

PUNTOS DE VENTA

Son incentivos econémicos (como ‘

prodi

especiales o recompensas) que se A
otorgan directamente al vendedor,
distribuidor o minorista, con el fin de

p una marca, el
volumen de compra o posicionar un
producto en el anaquel.

Grupo Rescate Al Por
Mayor

O Selene Campos y una persona mas

o Me gusta (3 comentar ®) Enviar /> Compartir

200

Cax & =@
!iioooé

O Puablico
Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo
que se publica.

© Visible
Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes
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< > C 25 facebook.com/groups/1443893099925986

ﬁ Q Buscar en Facebook

—~ Rescate al por mayor
RescATe
Awws @ Grupo - Pablico - 12 miembros

Administrar

ﬁ Inicio de la comunidad

@ Resumen

Herramientas para administradores

Asistente de administracion
1 accién, 1 criterio

Solicitudes de insignias
0 hoy

Publicaciones pendientes

0 hoy

0 hoy

Publicaciones programadas

Registro de actividad

&
g
=
A Posible spam
=
©)
a

Reglas del grupo
O Selene Campos y una persona mas
~ Contenido denunciado por miembros =
> Me gusta (J Comentar (™) Enviar > Compartir
<« > C 25 facebook.com/groups/1443893099925986
.

0 Q Buscar en Facebook

—~~ Rescate al por mayor
RESCATE
Kreurs @ Grupo - Piblico - 12 miembros

Administrar

ﬁ Inicio de la comunidad

@ Resumen

Herramientas para administradores

Asistente de administracion
1 accidn, 1 criterio

Solicitudes de insignias
0 hoy

Publicaciones pendientes
0 hoy

Posible spam
0 hoy

Publicaciones programadas

Registro de actividad

o o®@ P & a @

Reglas del grupo

~ Contenido denunciado por miembros

A ® &

mon  Rescate al por mayor

Jaime MCampos
Administrador -6d-Q

;Sabias que todas las bonificaciones en puntos de ventan tienen ventajas tanto para

las empresas, sus miembros y los clientes? ¢

? -
Ventajas —

2* unidad

BONIFICACIONES EN PUNTOS DE VENTA

crementan la

jInférmate con nosotros!

Rescote Al Por Mayor

@ © B

mon  Rescate al por mayor

Jaime MCampos
Administrador -6d - @

Debes tener en cuentas las desventajas de los puntos de venta para que no te tomen

desprevenido, conocer todo el panérama de estos es la mejor opcion ¢ ¢

EAL AHORRO N

Desventajas

BONIFICACIONES EN PUNTOS DE VENTA

ilnférmate con nosotros!

Grupo Rescate Al Por Mayor

o Selene Campos y una persona mas

o Me gusta (D Comentar (E}‘ Enviar @ Compartir

Cax & =&

# oooii

Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo

Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes

A% & @

w e §

S = A Compartir Q

Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo

Cualquiera puede encontrar este grupo.

Mas informacion

Archivos multimedia recientes
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< > C 23 facebook.com/groups/1443893099925986 T a % 3,

°
9 Q Buscar en Facebook Q @ %

!
a

&
m e §

e Rescate al por mayor #@an  Rescate al por mayor A Compartir Q
Arwre @ Grupo - Pablico - 12 miembros
Administrar Jaime MCampos Q Pablico
Administrador -5d-@ Cualquiera puede ver quién pertenece al grupo y lo

. . . ) que se publica.
o 1 Las bonificaciones son una forma efectiva de activar las ventas desde el canal y
ﬁ Inicio de la comunidad

fortalecer el vinculo entre fabricante y distribuidor. jUna jugada estratégica en el © Visible
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10.3.-El costo | Concepto Costos

Libretas $30.00 - $80.00
Computadora $8,000.00 - $25,000.00
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Lapicero $10.00 - $25.00
Impresiones $1.00 - $10.00
Internet $800.00 por mes =
$3,200.00
Sillas $500.00 - $2,500.00
Lapiz $5.00 - $15.00
Borrador $5.00 - $20.00
Total Aproximado $20,343

10.4.-Fuentes de financiamiento

Institucion Nombre del Pagina En qué Consiste el Como Obtenerlo
Programa Electronica Programa
Nacional Programas https://www.na |Ofrece  créditos y/Se debe acudir a una|
Financiera |Empresariales —fin.com garantias paralfinstitucion financieral
(NAFIN) Proyectos empresas con enfoquelparticipante (como
Sustentables innovador, social o|Banorte, BBVA 0
de Innovacion ambiental. AplicalSantander) que funjal
también a proyectosicomo intermediaria. Se
tecnolégicos 'y defrequiere tener un RFC
comunicacion conjactivo, historial de
impacto empresarial. |ingresos y plan de
negocio.
Fondo PYME|Fondo de Apoyolhttps://www.go |Apoya Solo se puede obtener
— Gobierngpara la Micro,b.mx/cms/uplo leconémicamente a las|participacion en el
Federal Pequefia yjads/attachmen [Pymes para cubrirprograma por medio de
Mediana t/file/39034/fon [necesidades comojconvocatorias. Se
Empresa do_pyme_info |marketing, publicidad,requiere plan de negocio
completo_20 |desarrollo de marca oly estar dado de alta ante
12 2013.pdf [tecnologias delel SAT.
informacion.

BBVA Crédito Pymelhttps://www.bb [EI crédito Pyme DigitallSe puede consultar em
México Digital va.mx/empres |[de BBVA México eslbbva.mx para saber si se

as/productos/fi

nanciamiento/c

una linea de crédito
100% digital para]

reditos-a-corto-

pequefas y medianas

y-largo-
plazo/credito-

pyme-
digital.html

empresas (PYMES)
gue se caracteriza por|
ser flexible y permitir el
manejo de la deuda de
forma independiente.
Este crédito se puede
utilizar para financiar
capital de trabajo,
proyectos de

recibe la oferta y poder

contratarlo. Estos son los

pasos:
1. Iniciar sesion en
bbva.mx y revisar la
seccion de ofertas.
2. Eleqir la oferta vy
revisar sus
caracteristicas:
monto, periodo de
gracia de capital (en
caso de aplicar),
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equipamiento o pago mensual, tasa
compra de activo fijo. de interés, plazo del
crédito, CAT

informativo y lal
cuenta en la que se

depositara.

3. Aceptar la
contratacion del
crédito.

4. Ingresar la clave
(token) para
autorizar.

5. Por ultimo, revisar|
los comprobantes de
contratacion y de las
operaciones
realizadas que han
sido enviados a tu
correo electrénico.

10.5.-El impacto

Impacto a CORTO PLAZO (durante los 6 meses del proyecto)

1. Difusion y visibilidad de los medios promocionales

El grupo permiti6 compartir publicaciones informativas, consejos, ejemplos y tips sobre
estrategias de promocidn mayorista, lo cual acercé herramientas Utiles a empresas que muchas
veces no conocen estas técnicas.

2. Generacién de conciencia empresarial

Se incentivo a los mayoristas a reflexionar sobre la importancia de promocionarse, usando redes
sociales, promociones, descuentos, POP, merchandising, entre otro tipo de estrategias.

3. Formacién basica para no expertos

El contenido del grupo sirvié como formacién accesible para emprendedores o pequefios
negocios, asi como publico en general; sin conocimientos previos de marketing.

4. Interaccion inicial y retroalimentacion

Aunque aun limitada, la interaccion con los miembros del grupo permitié detectar intereses y
dudas, lo que puede orientar futuras estrategias.

Impacto a MEDIANO PLAZO (si se continua el proyecto)

1. Consolidacion de una comunidad mayorista

Si se le da continuidad, el grupo puede convertirse en una comunidad de intercambio de ideas y
experiencias, promoviendo networking entre mayoristas.

Impacto a LARGO PLAZO (posible potencial)

1. Plataforma educativa informal

El grupo podria evolucionar hacia un espacio educativo mas estructurado (como cépsulas, lives,
tutoriales), beneficiando a nuevas generaciones de mayoristas o emprendedores.
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10.6.-La forma de evaluacion (lista de cotejo)

10.7.-Rubrica para evaluar proyecto

10.8.-Evaluacion del plan de accién

El seguimiento constante es clave para cualquier iniciativa. En esta etapa, se realiza una revision
detallada de los avances, permitiendo identificar areas de mejora y realizar los ajustes necesarios
para asegurar el rumbo del proyecto.

10 al 14 de febrero: se presentd al equipo los temas con los que trabajarian a lo largo del proyecto,
lo cual derivo en la tarea para el equipo de asignar un nombre para dicha actividad; Este punto
guedo concluido satisfactoriamente después de una reunién en donde cada uno de los integrantes
dio su propuesta y se llegé al acuerdo de que "Rescate al por mayor" seria el nombre que llevaria
dicho proyecto.

Del 17 al 21 de febrero. En la seleccidén del objetivo y el tiempo de realizacion del proyecto,
actividad que logré completarse en la fecha indicada

Del 24 al 28 de febrero. El equipo se sumergio en el andlisis del proyecto "Rescate al por mayor".
Se llevé a cabo una sesion de lluvia de ideas para proponer estrategias innovadoras para una
campafa que informe a las empresas mayoristas que acciones o estrategias tomar para mejorar
su identidad, identificando conocimientos previos y areas de oportunidad. Se llevo a cabo la
asignacion de roles dentro del proyecto.

Del 03 al 07 de marzo. Se habilitd el grupo de Facebook y se llevo a cabo la publicacion del post
de bienvenida. Continuamos con la asignacion de tareas para cada miembro del equipo, asi como
la realizacion del plan de accién para cada actividad del proyecto. Recopilamos la lista de
materiales necesarios para la realizacion del proyecto. realizdé una investigacion preliminar para
entender a grandes rasgos las ventas a nivel mayorista y la importancia de los medios
promocionales en ellas. Todas estas actividades lograron concluirse en tiempo y forma dentro del
transcurso de la semana.

Del 10 al 14 de marzo Se elaboré la grafica de Gantt para llevar un mejor control del proyecto.
Durante esta semana el equipo presento dificultades para realizar las publicaciones de los posts,
lo que propicio que las futuras publicaciones tuvieran que prolongarse a nuevas fechas.

Del 17 al 21 de marzo. Se llevaron a cabo las investigaciones de forma exhaustiva sobre los temas
relacionados con medios promocionales a nivel mayorista explicados en el contenido del tematrio.
Se revisoO la informacién de acuerdo con los roles de trabajo establecidos en el equipo. Se
seleccioné la informacién adecuada por lo tanto durante esa semana el equipo logré continuar de
forma paulatina con la planeacion previamente establecida.

Del 24 al 28 de marzo Se inici6 con la elaboracion de evidencias para el proyecto (post y disefios
para el grupo de Facebook). Se dio continuidad a la difusion del proyecto con personas
relacionadas con los temas (empresas a nivel mayorista). Durante la semana se logré la
elaboracion y publicacién de los primeros posteos, de igual forma se logro atraer nuevos miembros
al grupo por lo cual el estado del proyecto se encontraba en estado positivo.
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Del 31 de marzo al 4 de abril. El equipo llevo a cabo la recopilacion y retroalimentacion de las
evidencias realizadas por el equipo. Asegurandose de que los posts transmiten el mensaje
adecuado para el publico objetivo para asi descartar errores. Optimizo la interaccion dentro del
grupo de Facebook de "Rescate Al Por Mayor" haciendo publicaciones dinamicas para atraer
seguidores. Las actividades programadas para esta semana pudieron realizarse segun la
planeacion.

Del 7 al 11 de abril. Se realiz6 una nueva de serie de post, durante la semana transcurrida el
equipo habia acordado llevar a cabo la publicacién de videos realizados con Inteligencia artificial
gue sirvieran de apoyo a los posteos lo cual no logré completarse ya que el equipo no logro
organizarse.

Del 28 de abril al 2 de mayo. Se elaboré el marco de referencia conforme a toda la informacién
recopilada haciendo un anlisis y sintesis de los temas relacionados al proyecto.

Del 5 al 9 de mayo el equipo se dio a la tarea de organizar toda la informacién de las fuentes
consultadas conjunto con sus referencias en formato APA 7. Se llevd acabo la elaboracién del
reporte del proyecto en formato Word. Y se dio inicio a la fase de comunicacion.

Del 12 al 16 de mayo el equipo habia establecido en la planea original llevar durante esta semana
la recoleccion de todas las evidencias sobre el proyecto en una presentaciéon de PowerPoint, lo
cual no pudo llevarse a cabo debido a el largo perdido de dias festivos que hubo a lo largo de este
mes, lo que llevo al equipo a modificar la fecha en la que se realizaria la presentacion en Power
Point.

Del 19 al 23 de mayo. Durante esta el integrante encargado de realizar la presentacion en Power
Point presentd su tarea finalizada.

Del 24 al 28 de mayo. El presentar resultados obtenidos y metas alcanzadas a lo largo del proyecto
"Rescate Al Por Mayor” dentro de esta semana el equipo dio por completado el proyecto el dia
26 de mayo del 2025, el cual se finalizé de forma positiva gracias a que todos los integrantes del
equipo participaron de forma actividad durante los meses que duré el proyecto.
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