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\/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas

y "Rescate Al Por Mayor.

El proposito consiste en la creacion de = x"==
un grupo de Facebook ayudaremos a las $ .-
empresas mayoristas a recabar mayor
conocimiento de los medios
promocionales empleando tacticas vy
estrategias para promocionar y vender
sus productos a los distribuidores
minoristas y otros intermediarios




planeacion

6.- Objetivo:

Proyecto enfocado en empresas
mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

Mediante la creacion de un grupo de Facebook
ayudaremos a las empresas mayoristas a recabar

mayor conocimiento de los medios promocionales
empleando tacticas y estrategias para promocionar
y vender sus productos a los distribuidores,
minoristas y otros intermediarios.

7.- Tiempo de realizacion:

10 de Febrero - 26 de Mayo

La metodologia seleccionada para trabajar el
proyecto, se divide en tres fases:

1. Preparacion
2. Desarrollo y
3. Comunicacion.

8.- Fase de Preparacion

8.1.-Identificar los temas de aprendizaje que se conocen y los que no se conocen.

Temas que se conocen

Temas que no se conocen

Beneficios de la recompra

-Ventajas y desventajas, operatividad del tema.

Mercancias gratuitas

-Condiciones de entrega, ventajas y desventajas,
loperatividad del tema.

Bonificaciones en puntos de venta

-Condiciones de otorgamiento, ventajas Y
|desventajas y operatividad.

Cuento y Recuento

Merchandising

Ventajas, desventajas y operatividad
Tendencias actuales de medios
Medios publicitarios que apoyan a los|
medios de promocion a nivel mayorista
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\/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

asignacion de tareas a cada miembro del equipo

Tarea 1: Crear el nombre del proyecto. (Todos).

Tarea 2: Definir objetivo y tiempo del proyecto. (Todos).

Tarea 3: Identificar los conocimientos previos. (Todos).

Tarea 4: Asignar roles. (Todos).

Tarea 5: Crear el grupo de Facebook. (Perla Judith Aparicio Bautista).

Tarea 6: Diseno del post de bienvenida. (Jaime Elias Martinez Campos).

Tarea 7: Subir primer post. (Jaime Elias Martinez Campos).

Tarea 8: Realizar el plan de accion del proyecto. (Todos)

Tarea 9. Realizar la lista de los materiales necesarios para llevar a cabo el
proyecto (Wendy Nayelly Hernandez Rivera).

Tarea 10: Realizar la justificacion del proyecto. (Perla Judith Aparicio Bautista).
Tarea 11. Realizar investigacion preliminar del proyecto: (Wendy Nayelly
Hernandez Rivera).

q\/ O,



\/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

asignacion de tareas a cada miembro del equipo

Tarea 12: Elaborar grafica de Gantt del proyecto. (Jaime Elias Martinez

Campos). \\ 11/,
Tarea 13: Investigar sobre los puntos 2.1 y 2.2 del temario. (Maria José

Dominguez Lopez). @
Tarea 14: Investigar sobre los puntos 2.3 y 2.4 del temario. (Jaime Elias Martinez // ‘ \\
Campos).

Tarea 15: Investigar sobre los puntos 2.5 y 2.6 del temario. (Perla Judith Aparicio

Bautista).

Tarea 16: Investigar sobre los puntos 2.7 y 2.8 del temario. (Wendy Nayelly
Hernandez Rivera).
Tarea 17: Revisar la informacion recolectada sobre cada tema. (Perla Judith
Aparicio Bautista).
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\/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

asignacion de tareas a cada miembro del equipo

Tarea 18: Elaboracion de los primeros diseiios sobre los temas 2.1 y 2.2 (minimo
5 post cada uno). (Maria José Dominguez Lopez).

Tarea 19: Elaborar posts de los puntos 2.3 y 2.4. (Jaime Elias Martinez
Campos).

Tarea 20: Elaboracion de posts de los puntos 2.5 y 2.6. (Perla Judith Aparicio
Bautista).

Tarea 21: Elaboracion de post de los puntos 2.7 y 2.8. (Wendy Nayelly
Hernandez Rivera).

Tarea 22: Darle difusion al grupo de Facebook y a todos sus contenidos. (Todos).
Tarea 23: Recopilar todos los post creados para su proxima retroalimentacion.
(Jaime Elias Martinez Campos).

Tarea 24: Revisar el buen uso del grupo de Facebook y su optimizacion. (Wendy
Nayelly Hernandez Rivera y Perla Judith Aparicio Bautista)
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"Rescate Al Por Mayor.

asignacion de tareas a cada miembro del equipo

Tarea 25: Elaborar el marco de referencia del proyecto. (Maria José Dominguez
Lopez).

Tarea 26: Ordenar toda la informacion recopilada de cada tema. (Wendy Nayelly
Hernandez Rivera).

Tarea 27. Comenzar a elaborar reporte del proyecto. (Maria José Dominguez
Lopez). Tarea 28. Reunir evidencias del proyecto para presentarlas en un
PowerPoint (Perla Judith Aparicio Bautista)

Tarea 29: Recibir que se tenga toda la informacion solicitada en rubrica. (Todos).
Tarea 30: Cerrar el proyecto y presentar resultados. (Todos).
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L
Analisis
Sin un plan promocional, las empresas mayoristas enfrentan baja visibilidad
y reconocimiento de marca, lo que reduce las ventas y los clientes
potenciales. Esto lleva a una falta de fidelizacion y a una poca rotacion de
Inventario, causando acumulacion de stock. Ademas, la ausencia de

promocion impide la adaptacion a las tendencias del mercado, dejando a la
empresa en desventaja frente a la competencia intensificada.

Por el contrario, un plan de medios promocionales permite a las empresas
mayoristas diferenciarse de la competencia y captar mas clientes.
Estrategias promocionales como ofertas, concursos y sorteos no solo
aumentan las ventas, sino que tambien construyen la lealtad del cliente.
Herramientas como la creacion de un grupo de Facebook fortalecen la
conexion directa con los clientes, impulsando la fidelizacion.




- 4
\/ Proyecto enfocado en empresas mayoristas
) "Rescate Al Por Mayor.

o’

Diseno plan de accion

institucion: UNIVERSIDAD JUAREZ AUTONOMA

DE TABASCO

Ano: 2025

Proyecto: "Rescate Al Por Mayor"

Objetivo general: Asignar las actividades que
llevaran a cabo dentro del proyecto Perteneciente ala
asignatura de Medios Promocionales con los
estudiantes de mercadotecnia que conforman el
equipo No. 5.
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"Rescate Al Por Mayor.

Diseno plan de accion

Actividad Fecha| Fechade |Duracion |Responsables | Estatus |Observaciones
de |Terminacion
| Inicio | _
ICrear el nombre(10 del10 de Febrero  |Un dia Todo el equipo Terminado [Se logr¢
|del proyecto. [Febrero satisfactoriamente |
seleccion del
| | ombre.
Definir objetivo W17 del21 de febrero |6 dias Todo el equipo Terminado

ogramos definir ej

iempo dellFebrero objetivo que quiaria

royecto. | | uestro proyecto.

Identificar losj24 del28 de Febrero M dias Todo el equipo Terminado |En colaboracion con|

onocimientos Febrero 2| equipo no

previos. avaluamos pare
saber que tanta
onociamos lo
emas que integra
uestro proyecto.
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"Rescate Al Por Mayor.

reliminar para |
ustificacion de
royecto.

Asignar roles. 4 def24 de febrero 1 dia Todo el equipo Terminado [Se asignaron lo
ebrero oles a cada uno d
0S integrantes.
Erear el grupo de03 def03 d Marzo 1 dia Eerla Judith AparicigTerminado [Se logré crear el
acebook. arzo autista rupo sin presentar
ificultades.
laborar el post dej04 dei04 de Marzo 1 dia Jaime EliagiTerminado [Se disefo el post d
ienvenida. arzo Martinez Campos ienvenida el cual fu
probado por e
quipo.
ubir el primer postj05 del05 de Marzo 1 dia Jaime EliagTerminado |Se publico en e
I grupo defMarzo Martinez Campos rupo el primer pos
acebook. ncargado de dar |
ienvenida.
omienzo de 1303 def07 de Marzo 4 dias Todo el equipo Terminad0 [Se establecieron la
laboracién déFAarzo areas a realizar
lan de accion de da uno de lo
royecto. ntegrantes, la
uales tiene
indicada la fecha e
que debe
ealizarse.
laboracion de |aj04 dej04 de Marzo 1 dia mlendy NayellyyTerminado [Se seleccionaron lo
ista de materialegMarzo ernandez Rivera teriales que no
ecesarios para e erviran de ayuda a |
royecto. argo de est
royecto.
Realizar una05 del07 de Marzo 2 dias Eerla Judith AparicigTerminado [Se determiné |
nvestigacion arzo autista

dios de promocio

mportancia de lo
nivel mayorista.
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Construccion

Los mayoristas son organizaciones con una solida
posicion financiera, lo que les permite comprar
grandes volumenes y ofrecer créditos. Cuentan con
amplios almacenes y personal dedicado a la logistica y
al servicio al cliente, lo que les da una ventaja
competitiva.

Actualmente, los mayoristas, al igual que otros canales
de distribucion, buscan captar la atencion del
consumidor e impulsar las ventas a corto plazo. Para
lograrlo, utilizan diversas promociones de ventas como
descuentos, mercancias gratuitas, bonificaciones vy
merchandising, ademas de participar en ferias y
exposiciones especializadas.
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"Rescate Al Por Mayor. : st ol
Fuentes de financiamiento.
se gestionara la compra de materiales y apoyo
economico con los siguientes programas:

* Programas Empresariales Proyectos
Sustentables y de Innovacion (Nacional
Financiera (NAFIN).

« Fondo de apoyo para la micro, pequena vy
mediana empresa (Fondo PYME Gobierno
Federal)

« Credito Pyme digital (BBVA México) ~/

4
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Construccion

RESCATE

Al POR MAYOR

Proyecto enfocado en empresas
mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

Este proyecto lleva por nombre "Rescate Al Por
Mayor"” ya que va dirigido a las empresas con
estructura mayorista. Nuestro objetivo es ayudar a
éstas organizaciones a recabar mayor conocimiento
sobre los medios promocionales para que puedan
mantenerse actualizado y de esta forma logren
emplear de firma oOptima las tacticas y estrategias
para promocionar Yy vender a los posibles
compradores. O
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— i "Rescate Al Por Mayor.
Implementacion del proyecto:

Posteos realizados a través del grupo del Facebook "Rescate Al Por Mayor" sobre los

medios de promocidon de ventas a nivel mayorista.
(https://www.facebook.com/groups/1443893099925986/?ref=share&mibextid=NSMWBT)
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FUNCIONAN?

BONIFICACIONES EN
PUNTO DE VENTA

Desventajas

BONIFICACIONES EN PUNTOS DE VENTA &

& Las empresas definen previdnié
las reglas (productos partic( y
metas y duracion)

& Se comunican a los vendetiore
distribuidores

& Al cumplir las condiciones, SElotorga

o estan bien
St & it
pueden afectar el margen de ganancia - z ."‘ N ,i'
& Su impacto es limitado si no se 3 3 X ]

combina con otras estrategias de

la bonificacién (en especie, fonetari
0 en puntos)

& Se registra para fines contdbIESNACES
seguimiento

marketing

iInférmate con nosotros!

Grupo Rescate Al Por Mayor

{INFORMATE! GRUPO RESCATE AL POR MAYOR




Proyecto enfocado en empresas
e mayoristas

i "Rescate Al Por Mayor.
Implementacion del proyecto:

Nt

¢Buscas comprar al por Atencion persondlizada
mayor? jEsto es para ti! al diente

La venta a nivel mayorista esta

pensada para negocios que desean
adquirir productos en grandes

cantidades a precios competitivos.
Ya seas minorista, distribuidor o
emprendedor, comprar al por
mayor te ofrece:

El cliente mayorista suele tener necesidades mdas
complejas, un ciclo de compra mas largo y un
volumen de negocio significativo.

Beneficios:

¢ Fidelizacién del Cliente.

* Aumento de las Ventas.

* Mejora de la Experiencia
del Cliente .

* Optimizacién de Recursos.

BONIFICACIONES EN

Ventajas PUNTOS DE VENTA

BONIFICACIONES EN PUNTOS DE VENTA

Son incentivos econémicos (como l
productos adicionales, descuentos |
especiales o recompensas) que se
otorgan directamente al vendedor,
distribuidor o minorista, con el fin de
promover una marca, aumentar el
volumen de compra o posicionar un
producto en el anaquel.

® Incrementan la motivacion del
personal de ventas

¥ Favorecen la rotacion del inventario

¥ Ayudan al posicionamiento de la
marca en el punto de venta Clavesparalmple t rlaPersonalizaciénenla
¥ Impulsan relaciones comerciales a Atencion Mayorista:

largo plazo
1. Conocer al cliente y segmentar

2. Ofrecer soluciones a medida (precios
personalizados, catdlogos adaptados, etc.)

3. Utilizar tecnologia (CRM, andlisis de datos,
automatizacién de marketing)

4. Comunicacién proactiva y recopilar feedback

ilnformate con nosotros!

* Precios preferenciales

Grupo Rescate ALEREEEE S 1 » Mayor rentabilidad por unidad

* Acceso a promociones exclusivas
e Disponibilidad constante de stock

Grupo Rescate Al Por
Mayor

ilmpulsa tu negocio con nuestras
ofertas mayoristas!
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Proyecto enfocado en empresas
mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

ulmplementaci()n del proyecto:

BENEFICIOS DER
¢QUE ES?

En el ambiente del marketing este término se clasifica de la
siguiente manera:

RECOMPRA DIRECTA:

Situacion en la compra de negocios en la
cual el comprador vuelve a hacer un pedido
en forma rutinaria sin ninguna modificacion.
Se basa en la satisfaccion de compra
anterior.

RECOMPRA MODIFICADA:

El comprador quiere modificar las especificaciones del producto, los
precios, los términos o simplemente cambiar de proveedor.
Regularmente la recompra modificada requiere de participantes
adicionales en la toma de decisiones de ambas partes.

VENTAJAS DESVENTAJA

esalta en el punto de
enta. « No es una buena forma de

. . atraer y retener a nuevos
remia a los consumidores consumidores.
habituales. ;
A - Puede resultar una técnica
izada como cola cara.

acional (“Y ahora...”).
( ) « Es un descuento realizado
el de otra forma.

N
RESCATE

Al POR MAYOR

Bonificaciones
en puntos de venta

Concepto,
condiciones de otorgamiento

Merchandising Ferias y exposiciones’

dirigidas a mayoristas.

Ventajas de ferias

Desventajas de ferias

Realiza un gran nimero de nuevos
contactos profesionales en breve espacio * Las ferias mayoristas es que
de tiempo. agregan costes al productoy

Pt{ede tr(.xtar co.n sus clie.ntes enun que disminuyen la rentabilidad
ambiente distendido apropiado para la de los productos que

promocién de prod'uc-tos yalas relaciones | = Comercloizan,
publicas.

Desventajas exposiciénes

ek ia il Concepto Condiciones

e pueden surgir en el dltimo d H
! : A e otorgamiento
,";hi escena_no es que .los : Descuento g
b patrccurtadores tienen la f . d I - P
® Contacto con los clientes potenciales I:'J; ::d:s?::e:::zzt:;:; o _reCI o a Os rog ra ma S .
que son elp:n!:::::jetuvo de su | '?i anteriores, yimuy.pocos Fi C|IenteS al de flde|lzaC|On
. Se aumenta la rentabilidad de la 3 - | cuadros dereservapara - real iza r u na [ ]
exposicién comercial al eliminar gastos |- i eV eerfxtores e s M 0 ntos de
de alquiler, envio y montaje de stands, 4 deseen asistir. com p ra. com pra
viajes, alojamiento, etc. espeCi ﬁCOS

e Limites de tiempo

Ventajas Desventajas

9 O

Operatividad

Incentivar Reducir
las ventas margenes
de ganancia

Fidelizar
alos clientes  Dificultad

_ en la gestion
Mejorar el
posiciona- Generar
miento expectativas

en los clientes
Incrementar

el ticket
promedio
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"/ 4i)4 "Rescate Al Por Mayor.
Implementacion del proyecto:

TENDENCIAS ACTUALES
EN MEDIOS

Cuento y Recuento MEDIOS PUBLICITARIOS e G T
AL POR MAYOR

Dirigimos los incentivos a los mayoristas para motivar
sus vendedores y garantizar mayor rotacion de

Redes Sociales

productos. Un sistema de control registra las ventas y L - J Las redes sociales siguen
permite que los participantes acumulen premios. S—— DIARIOS Y : . dominando el panoram medidtico.
R Plataformas como TikTok,
. REVISTAS - Instagram y Linkedin evolucionan
vonto ¥ constantemente, priorizando
Pago solo sobre productos con movimiento —— contenido corto, video y
: autenticidad.
Control de inventario eficiente Y
Reabastecimiento rapido VALLAS Permiten llegar Streamm.g \{
T T e PUBLICITARIAS a nichos de Entretenimiento
Brindan una mercados Digital
Desventajas amplia exposicion especificos El streaming se consolida con
en areas de plataformas como Netflix,

Disney+ y Twitch. La
personalizacion algoriftmica
y el contenido original
marcan la pauta.

 Pago a mayoristas hasta alto trafico
que finaliza la promocion

* Riesgo de errores si no se

gestiona correctamente e — . . oo o
* Limitaciones para - Intehgenaa Artificial
mayoristas con poco — en los Medios

espacio de
almacenamiento

La IA se integra en la redaccion f
de noticias, generacion de

Ayudan a comunicar PUBLICIDAD

5 o contenido y recomeeedaciones
informacion DIGITAL algoritmicas. Herramientas como
f Grupo Rescate al Por Mayor g detallada Ofrece segmentacién ChatGPT y DALL-E ya estan
dlregtarpente a precisa de la audiencia influyendo en la produccién
minoristas y un alcance amplio

¥\ o/ >
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"Rescate Al Por Mayor.
Impacto

Impacto a CORTO PLAZO (durante los 6 meses del proyecto)

1. Difusion y visibilidad de los medios promocionales:

El grupo permitid6 compartir publicaciones informativas, consejos, ejemplos y tips sobre estrategias de promocion
mayorista, lo cual acerco herramientas utiles a empresas que muchas veces no conocen estas tecnicas.

2. Generacion de conciencia empresarial

Se incentivo a los mayoristas a reflexionar sobre la importancia de promocionarse, usando redes sociales, promociones,
descuentos, POP, merchandising, entre otro tipo de estrategias.

3. Formacion basica para no expertos:

El contenido del grupo sirvio como formacion accesible para emprendedores o pequefios negocios, asi como publico en
general; sin conocimientos previos de marketing.

4. Interaccioén inicial y retroalimentacién

Aungue aun limitada, la interaccion con los miembros del grupo permitié detectar intereses y dudas, lo que puede orientar
futuras estrategias.

7 9
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Impacto

Impacto a MEDIANO PLAZO (si se continua el
proyecto)

1. Consolidacion de una comunidad mayorista

Si se le da continuidad, el grupo puede convertirse en una
comunidad de Intercambio de Ideas y experiencias,
promoviendo networking entre mayoristas.

Impacto a LARGO PLAZO (posible potencial)

1. Plataforma educativa informal

El grupo podria evolucionar hacia un espacio educativo
mas estructurado (como capsulas, lives, tutoriales),
beneficiando a nuevas generaciones de mayoristas 0
emprendedores.

-

Proyecto enfocado en empresas mayoristas
"Rescate Al Por Mayor.

N
RESCATE

Al POR MAYORorm

Rescate al por mayor >
@ Grupo publico - 12 miembros

© Administrar

Destacados @ Tu Fotos

a: Invitar

Eventos

~ I
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"Rescate Al Por Mayor.
Analisis
Trabajar por competencias en proyectos de informacion promocional
es esencial para que las empresas no solo reciban datos, sino
soluciones aplicables. Implica la capacidad de analizar y sintetizar
iInformacion compleja en recomendaciones claras, el pensamiento
critico y creativo para innovar en estrategias, la habilidad para el
trabajo en equipo que Integra diversas perspectivas, y la capacidad
de llevar el conocimiento a la practica transformando la teoria en
planes de accion concretos y resultados tangibles, lo gue empodera
a las empresas a optimizar su promocion y alcanzar sus objetivos. *

R L. Y,
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