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Proyecto enfocado en empresas mayoristas

"Rescate Al Por Mayor. 

El propósito consiste en la creación de

un grupo de Facebook ayudaremos a las

empresas mayoristas a recabar mayor

conocimiento de los medios

promocionales empleando tácticas y

estrategias para promocionar y vender

sus productos a los distribuidores

minoristas y otros intermediarios



Proyecto enfocado en empresas 

mayoristas

"Rescate Al Por Mayor. 
planeación 



Tarea 1: Crear el nombre del proyecto. (Todos).

Tarea 2: Definir objetivo y tiempo del proyecto. (Todos).

Tarea 3: Identificar los conocimientos previos. (Todos).

Tarea 4: Asignar roles. (Todos).

Tarea 5: Crear el grupo de Facebook. (Perla Judith Aparicio Bautista).

Tarea 6: Diseño del post de bienvenida. (Jaime Elías Martínez Campos).

Tarea 7: Subir primer post. (Jaime Elías Martínez Campos).

Tarea 8: Realizar el plan de acción del proyecto. (Todos)

Tarea 9: Realizar la lista de los materiales necesarios para llevar a cabo el

proyecto (Wendy Nayelly Hernández Rivera).

Tarea 10: Realizar la justificación del proyecto. (Perla Judith Aparicio Bautista).

Tarea 11: Realizar investigación preliminar del proyecto: (Wendy Nayelly

Hernández Rivera).

Proyecto enfocado en empresas mayoristas
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asignación de tareas a cada miembro del equipo 



Tarea 12: Elaborar gráfica de Gantt del proyecto. (Jaime Elías Martínez

Campos).

Tarea 13: Investigar sobre los puntos 2.1 y 2.2 del temario. (María José

Domínguez López).

Tarea 14: Investigar sobre los puntos 2.3 y 2.4 del temario. (Jaime Elías Martínez

Campos).

Tarea 15: Investigar sobre los puntos 2.5 y 2.6 del temario. (Perla Judith Aparicio

Bautista).

Tarea 16: Investigar sobre los puntos 2.7 y 2.8 del temario. (Wendy Nayelly

Hernández Rivera).

Tarea 17: Revisar la información recolectada sobre cada tema. (Perla Judith

Aparicio Bautista).
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Tarea 18: Elaboración de los primeros diseños sobre los temas 2.1 y 2.2 (mínimo

5 post cada uno). (María José Domínguez López).

Tarea 19: Elaborar posts de los puntos 2.3 y 2.4. (Jaime Elías Martínez

Campos).

Tarea 20: Elaboración de posts de los puntos 2.5 y 2.6. (Perla Judith Aparicio

Bautista).

Tarea 21: Elaboración de post de los puntos 2.7 y 2.8. (Wendy Nayelly

Hernández Rivera).

Tarea 22: Darle difusión al grupo de Facebook y a todos sus contenidos. (Todos).

Tarea 23: Recopilar todos los post creados para su próxima retroalimentación.

(Jaime Elías Martínez Campos).

Tarea 24: Revisar el buen uso del grupo de Facebook y su optimización. (Wendy

Nayelly Hernández Rivera y Perla Judith Aparicio Bautista)
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Tarea 25: Elaborar el marco de referencia del proyecto. (María José Domínguez

López).

Tarea 26: Ordenar toda la información recopilada de cada tema. (Wendy Nayelly

Hernández Rivera).

Tarea 27: Comenzar a elaborar reporte del proyecto. (María José Domínguez

López).Tarea 28: Reunir evidencias del proyecto para presentarlas en un

PowerPoint (Perla Judith Aparicio Bautista)
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asignación de tareas a cada miembro del equipo 

Tarea 29: Recibir que se tenga toda la información solicitada en rúbrica. (Todos).

Tarea 30: Cerrar el proyecto y presentar resultados. (Todos).



Sin un plan promocional, las empresas mayoristas enfrentan baja visibilidad

y reconocimiento de marca, lo que reduce las ventas y los clientes

potenciales. Esto lleva a una falta de fidelización y a una poca rotación de

inventario, causando acumulación de stock. Además, la ausencia de

promoción impide la adaptación a las tendencias del mercado, dejando a la

empresa en desventaja frente a la competencia intensificada.

Por el contrario, un plan de medios promocionales permite a las empresas

mayoristas diferenciarse de la competencia y captar más clientes.

Estrategias promocionales como ofertas, concursos y sorteos no solo

aumentan las ventas, sino que también construyen la lealtad del cliente.

Herramientas como la creación de un grupo de Facebook fortalecen la

conexión directa con los clientes, impulsando la fidelización.
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Diseño plan de acción 

institución: UNIVERSIDAD JUÁREZ AUTÓNOMA 

DE TABASCO 

Año: 2025

Proyecto: "Rescate Al Por Mayor"

Objetivo general: Asignar las actividades que 

llevarán a cabo dentro del proyecto Perteneciente  a la 

asignatura de Medios Promocionales con los 

estudiantes de mercadotecnia que conforman el 

equipo No. 5. 
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Construcción
Los mayoristas son organizaciones con una sólida

posición financiera, lo que les permite comprar

grandes volúmenes y ofrecer créditos. Cuentan con

amplios almacenes y personal dedicado a la logística y

al servicio al cliente, lo que les da una ventaja

competitiva.

Actualmente, los mayoristas, al igual que otros canales

de distribución, buscan captar la atención del

consumidor e impulsar las ventas a corto plazo. Para

lograrlo, utilizan diversas promociones de ventas como

descuentos, mercancías gratuitas, bonificaciones y

merchandising, además de participar en ferias y

exposiciones especializadas.
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mayoristas

"Rescate Al Por Mayor. 
Fuentes de financiamiento. 

se gestionará la compra de materiales y apoyo 

económico  con los siguientes programas:

• Programas Empresariales Proyectos

Sustentables y de Innovación (Nacional

Financiera (NAFIN).

• Fondo de apoyo para la micro, pequeña y

mediana empresa (Fondo PYME Gobierno

Federal)

• Crédito Pyme digital (BBVA México)
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Este proyecto lleva por nombre "Rescate Al Por

Mayor" ya que va dirigido a las empresas con

estructura mayorista. Nuestro objetivo es ayudar a

éstas organizaciones a recabar mayor conocimiento

sobre los medios promocionales para que puedan

mantenerse actualizado y de esta forma logren

emplear de firma óptima las tácticas y estrategias

para promocionar y vender a los posibles

compradores.
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"Rescate Al Por Mayor. 
Implementación del proyecto:

Posteos realizados a través del grupo del Facebook "Rescate Al Por Mayor" sobre los

medios de promoción de ventas a nivel mayorista.

(https://www.facebook.com/groups/1443893099925986/?ref=share&mibextid=NSMWBT)
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Impacto 

Impacto a CORTO PLAZO (durante los 6 meses del proyecto)

1. Difusión y visibilidad de los medios promocionales:

El grupo permitió compartir publicaciones informativas, consejos, ejemplos y tips sobre estrategias de promoción

mayorista, lo cual acercó herramientas útiles a empresas que muchas veces no conocen estas técnicas.

2. Generación de conciencia empresarial

Se incentivó a los mayoristas a reflexionar sobre la importancia de promocionarse, usando redes sociales, promociones,

descuentos, POP, merchandising, entre otro tipo de estrategias.

3. Formación básica para no expertos:

El contenido del grupo sirvió como formación accesible para emprendedores o pequeños negocios, así como público en

general; sin conocimientos previos de marketing.

4. Interacción inicial y retroalimentación

Aunque aún limitada, la interacción con los miembros del grupo permitió detectar intereses y dudas, lo que puede orientar

futuras estrategias.
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Impacto 

Impacto a MEDIANO PLAZO (si se continua el

proyecto)

1. Consolidación de una comunidad mayorista

Si se le da continuidad, el grupo puede convertirse en una

comunidad de intercambio de ideas y experiencias,

promoviendo networking entre mayoristas.

Impacto a LARGO PLAZO (posible potencial)

1. Plataforma educativa informal

El grupo podría evolucionar hacia un espacio educativo

más estructurado (como cápsulas, lives, tutoriales),

beneficiando a nuevas generaciones de mayoristas o

emprendedores.
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Análisis 

Trabajar por competencias en proyectos de información promocional

es esencial para que las empresas no solo reciban datos, sino

soluciones aplicables. Implica la capacidad de analizar y sintetizar

información compleja en recomendaciones claras, el pensamiento

crítico y creativo para innovar en estrategias, la habilidad para el

trabajo en equipo que integra diversas perspectivas, y la capacidad

de llevar el conocimiento a la práctica transformando la teoría en

planes de acción concretos y resultados tangibles, lo que empodera

a las empresas a optimizar su promoción y alcanzar sus objetivos.



Proyecto enfocado en empresas mayoristas

"Rescate Al Por Mayor. 

Referencias 
Alviarez, R. (s.f.). Publicidad para Mayoristas: Estrategias para tus Ventas, https://rafaelalviarez.site/publicidad-para-mayoristas/Carandre & Asociados. (s.f.). El papel del merchandising en ferias y exposiciones, de

https://www.carandre.es/el-papel-del-merchandising-en-ferias-y-exposiciones/Crespo Anaya, A. (2024). 11 tendencias mayoristas a tener en cuenta en 2024. LinkedIn, de https://es.linkedin.com/pulse/11-tendencias-

mayoristas-tener-en-cuenta-2024-%C3%A1ngel-crespo-anaya-nyv7f de

El País. (2025). Cuando el que vende es el fan de la etiqueta, https://elpais.com/extra/publicidad/2025-01-25/cuando-el-que-vende-es-el-fan-de-la-etiqueta.html de

El País. (2025). Redes sociales a modo de bazares orientales, https://elpais.com/extra/publicidad/2025-01-25/redes-sociales-a-modo-de-bazares-orientales.html de

Ensayostube. (s.f.). Promoción de ventas a nivel mayorista merchandising, de https://www.ensayostube.com/negocios/manage ment/PROMOCIOacuteN-DE-VENTAS-A-NIV92.php

Ferysu. (s.f.). Merchandising en eventos y ferias comerciales, https://www.ferysu.com/merchandising-en-de

eventos-y-ferias/

Gestiopolis. (s.f.). Eventos y ferias empresariales para la promoción y el mercadeo, de https://www.gestiopolis.com/eventos-y-ferias-empresariales-para

Medios Promocionales de Venta. (2013). 2.4 Bonificaciones en puntos de venta, concepto, condiciones de otorgamiento, ventajas y desventajas, operatividad, https://mpdv6.blogspot.com/2013/02/24-bonificaciones-en-

puntos-de-venta.html

MSY Invest. (2024). Tendencias clave de la industria para mayoristas en 2024, de https://www.msy.be/es/tendencias-clave-de-la-industria-para-mayoristas-en-2024-lo-que-necesita-saber-para-su-negocio-pxl-


